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This study, with a focus on political participation, aims to assess and understand its 

relationship with political awareness in the online sphere. Online political participation 

is a significant issue that has gained attention with the expansion of new social 

networks. This research is descriptive-analytical in nature and applied in purpose, 

examining the role of social networks in political awareness and online political 

participation among students at the Islamic Azad University, Ahvaz Branch. The 

sample size consisted of 380 individuals selected through simple random sampling. A 

questionnaire comprising 17 items was developed. The reliability coefficient of the 

scale was calculated using Cronbach’s alpha method and found to be 77%. The 

findings of the study indicate that cyberspace has a moderate impact on individuals’ 

political tendencies, behaviors, and participation. Furthermore, individuals use virtual 

space primarily for obtaining political news and information, while the least usage is 

related to encouraging participation in city council elections. Most individuals express 

no desire to participate in presidential, parliamentary, or city council elections and do 

not use social networks for political news and information at all. Regarding the form 

of political activity, whether active or passive, the majority of individuals show no 

inclination toward active political participation. This may reflect a form of 

disillusionment with active political engagement and direct involvement in such 

activities. In addition, the tendency toward peaceful political participation is higher 

than toward non-peaceful participation. Most respondents also believe that social 

networks significantly facilitate the exchange of information and political discussion, 

freedom of expression, and political communication among citizens. 
Keywords: Political awareness, students, social networks, online political 

participation 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Political participation has long been considered a core tenet of democratic governance, 

encompassing individuals' active or passive involvement in shaping, endorsing, or contesting political 

systems. Traditionally, this participation took tangible forms such as voting, attending rallies, or engaging 

in political dialogue within public spaces. However, the rapid emergence of social networks has ushered 

in a new arena for political engagement. These digital platforms have not only supplemented conventional 

participation but have also forged novel mechanisms for expression and activism (White, 2022). Platforms 

such as Instagram, Twitter, Telegram, and WhatsApp in Iran now serve as dynamic spaces where political 

actors, citizens, and students engage in discourse, mobilize support, and even protest. Particularly during 

elections or crises, hashtags and trending topics become tools for shaping public opinion (Theocharis et al., 

2023), while virtual campaigns play a crucial role in rallying youth and marginalized voices (Eubank et al., 

2021). 

This paradigm shift has significant implications for political awareness, a construct often defined 

as an individual's knowledge of political concepts, institutions, and history. The proliferation of digital 

information has enhanced accessibility to political content, yet simultaneously blurred the lines between 

verified facts and misinformation (Tariq et al., 2022). The potential for confusion is high, with accurate 

reporting coexisting alongside biased or fabricated content (Shahzad & Omar, 2021). This duality 

necessitates a deeper understanding of how social networks influence not only the quantity but also the 

quality of political awareness, particularly among students, who are both avid consumers of digital content 

and future political agents (Rahman et al., 2018). 

Online political participation—whether through commenting, signing e-petitions, liking political 

posts, or engaging in virtual forums—is increasingly recognized as a legitimate form of political behavior 

(De Zúñiga et al., 2014). Such participation reflects users’ attitudes toward democracy and their sense of 

civic responsibility (Arabi et al., 2023). The contextual environment, including media format, emotional 

salience, and proximity of information, further shapes the intensity and style of engagement (Geise et al., 

2021). Importantly, students' political behaviors are shaped not just by individual agency but by the 

communicative affordances of the platforms they use (Nguyen et al., 2020), prompting political institutions 

to optimize their presence across these networks. Despite the promise of online engagement, there remains 

a gap in the literature concerning how these dynamics manifest among Iranian university students—a 

population navigating a complex sociopolitical landscape and an evolving digital culture. 

Methods and Materials 

This research employed a descriptive-analytical survey approach with an applied orientation. The 

study population included students of the Islamic Azad University, Ahvaz Branch. A total of 380 

participants were selected through simple random sampling. Data collection utilized both library and field 

methods. For the fieldwork, a researcher-made questionnaire was administered online through university-

affiliated virtual groups and channels. The questionnaire assessed three main variables: usage of social 

networks, political awareness, and online political participation. Political awareness was evaluated across 

three subdimensions—knowledge of political concepts, political institutions, and political history. The 

reliability of the instruments was confirmed using Cronbach’s alpha, with coefficients of 0.74 and 0.77 
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for online political participation and political awareness respectively. Quantitative data were analyzed 

using SPSS software, employing descriptive statistics, Pearson correlation, and multiple regression 

analyses. 

Findings 

The demographic analysis revealed that 55% of respondents were male and 45% female. 

Regarding marital status, 44.73% were single and 55.26% were married. The most represented age groups 

were 35–44 years (35%) and 18–24 years (33.68%). In terms of education, the highest proportions were 

found among bachelor's (45.26%) and master's (25.64%) degree holders. 

Among social network platforms, WhatsApp (mean = 3.53), Instagram (mean = 3.34), and 

Telegram (mean = 3.13) had the highest usage. The most common reasons for using these networks were 

to access scientific content (mean = 3.89), social content (mean = 3.82), and political content (mean = 

3.46). Political awareness scored a mean of 3.62, which is above average, while online political 

participation had a mean of 1.95, indicating a below-average engagement level. 

Correlation analysis showed a statistically significant positive relationship between the frequency 

of social media use and political awareness (r = 0.197, p = 0.021). Further analysis revealed a significant 

correlation between social media use and active political participation (r = 0.277, p = 0.036), particularly 

for Twitter users, whose engagement in activities such as writing political articles, signing e-petitions, and 

uploading political videos was higher (p = 0.043). 

Multiple regression analysis indicated that gender, marital status, age, and education did not 

significantly affect active political participation. However, variables such as frequency and type of social 

media use, and especially political awareness, significantly predicted active online political participation. 

Political awareness emerged as the strongest predictor (β = 0.506), followed by content type (β = 0.259) 

and frequency of use (β = 0.083). The adjusted R² value of 0.297 indicated that about 29.7% of the variance 

in political participation could be explained by the independent variables. 

Discussion and Conclusion 

This study explored how social networks influence political awareness and online political 

participation among students of Islamic Azad University in Ahvaz. The concept of online political 

participation, while relatively new, encapsulates a broad array of digital behaviors that are politically 

meaningful. In this research, it was evident that while students are active users of various social media 

platforms, their engagement in active political behavior remains limited. A significant number of 

respondents reported using these platforms to obtain political news, yet refrained from participating in 

traditional political processes such as elections. 

Interestingly, Twitter stood out as a platform associated with higher levels of political engagement, 

suggesting its role as a conduit for more expressive and direct forms of activism. Despite this, the overall 

level of active participation remained low, possibly due to political disillusionment, lack of trust, or 

perceived inefficacy of such actions. However, the data also highlighted a preference for peaceful and 

information-based political involvement, reflecting a shift toward more discursive and less confrontational 

forms of engagement. 

Political awareness was found to be the most powerful predictor of online political participation, 

underscoring the idea that informed citizens are more likely to engage. The role of social media as a 

catalyst for this awareness cannot be overstated—it acts both as an information hub and a space for 
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discussion and deliberation. This points to the need for further exploration into the content quality and 

information literacy skills of users, which may enhance or inhibit their political agency. 

While the study provides valuable insights, limitations such as reliance on self-reported data, lack 

of qualitative insights, and the exclusive focus on one university campus must be acknowledged. Future 

research would benefit from employing mixed-method approaches and comparing diverse student 

populations across regions and institutions. Nonetheless, the findings confirm that social networks have 

become indispensable in shaping the political consciousness and behaviors of the new generation. 
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  ی در  ضا   یاس ی س   یدندالِ سنجش و شناخس آن در نسدس با آگاه به   ، ی اسی پژوهش با تمرکز بر مشارکس س   ن ی ا 

  د، ی جد   ی اجتماع   ی ها اسس که با گسترش شد ه   یاز مقولات مهم   ی   ی   ن، ی آنلا   ی اس ی اسس. مشارکس س   ن ی آنلا 

اسس و   یهدف کاربرد   لحاظ و از  یلی تحل ی فی توص   ش ی ما ینوع پ  پژوهش از  نی مورد توجه قرار گر ته اسس و ا 

دانشگاه   ان ی دانشجو  ن ی درب  ن ی آنلا  ی اس ی و مشارکس س  ی اس ی س  ی در آگاه  ی اجتماع  ی ها نقش شد ه  ی به بررس 

ساده انتخاب    ی نفر اسس که به صورت تصاد 380واحد اهواز پرداخته اسس. حجم نمونه تعداد    ی آزاد اسلام 

 کرونداخ   ی به روش آلفا   اس ی مق   نی ا   ییا ی پا   ب ی سؤال اسس، ساخته شد. ضرا ۱7  ی پرسشنامه که دارا   ن ی ا   . اند شده 

ر تارها و    ها، ش ی متوسط بر گرا   زان ی به م   ی مجاز   ی که  ضا   دهد ی پژوهش نشان م   ی ها ا ته ی   درصد بود.  77

  ن ی شتر ی ب   یاس ی اطلاعات و اخدار س   ی برا   یمجاز   ی ا راد از  ضا   نی . همچن دارد   ر ی ثأ ا راد ت  ی اس ی مشارکس س 

به    ل ی ا راد اصلا تما   شتر ی شهر اسس. ب   ی ا راد به شرکس در انتخابات شورا   لی استفاده در تما   ن ی استفاده و کمتر 

  اطلاعات   ی برا   ی اجتماع   ی ها شهر ندارند و اصلا از شد ه   ی مجلس و شورا   ، ی جمهور   اسس ی شرکس در انتخابات ر

ا راد اصلاً    شتر ی منفعل، ب   ا ی صورت  عال  به   ی اس ی س   س ی . درباره ش ل  عال کنند ی استفاده نم   ی اس ی و اخدار س 

  ی اس ی س   س ی از  عال   ی سرخوردگ   ی دهنده نوعنشان   د ی موضوع شا   ن ی ندارند. ا   یاس ی به مشارکس  عالانه س   ی لی تما 

درگ و  مستق  ر ی  عالانه  ا  می شدنِ  همچن   ز ی ن  ها س ی نوع  عال   ن ی در  س   لی تما   ن یهسس.  مشارکس    ی اس ی به 

  زان ی م به   ی اجتماع   ی ها باورند که شد ه   ن ی اکثر ا راد بر ا   ن ی اسس. همچن  ز ی آم رمسالمس ی از غ   ش ی ب   ز ی آم مسالمس 

شهروندان  راهم    ی اس ی و ارتداطات س   ان ی ب  ی آزاد   ، ی اس ی تدادل اطلاعات و بحث س   ی را برا   نهی زم   ادی ز  ی ل ی خ 

 .کند ی م 

 . نیآنلا  یاسیمشارکس س   ،یاجتماع  یهاشد ه   ان،یدانشجو   ،یاسیس  یآگاه: کلیدواژگان
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 مقدمه 

ها و  ا راد جامعه، در قالب احزاب، گروه  سیاسس و به مشارکس و  عال  یاسیو پرکاربرد در دانش س  یمیقد  ی مفهوم  یاسیمشارکس س

مستقر باشد.    یاس یمخالفس با نظام س  ای و در موا قس    یجاب یا  ا ی  ی سلد  تواندیمشارکس م   نیاسس. ا  ی اسیس  ی هاسیدر  عال  ،یبه صورت  رد  ای

باشد. اما، اکنون، با   یاسیمشارکس س جیانواع را تواندیآن، م ریو نظا هاییمایپ در احزاب، شرکس در اعتراضات و راه  سیعضو انتخابات،حضور در 

اسس، اما    ی خود باق  یبه جا  ی اسیمشارکس س  نیشیپ   یهار ته و اگرچه گونه  یمجاز  ی به بسترها  ها سی عال  ن یا  ،ی اجتماع   یهاگسترش شد ه 

خود را    ی اسیس سیاز  عال ییهابخش ،یاس یها و نخدگان سا راد، گروه. (White, 2022) اسس یهر روز رو به  زون زینوظهور آن ن یش ل مجاز

بخش    ،یمجاز  یو کارزارها  هانیمثال، در زمان انتخابات، کمپ  یاند و براانتقال داده  نینو  یاجتماع   یهاشد ه   ژهیو به و  یمجاز  یبه بسترها

از مشارکس   یدیموجب به وجود آمدن »ش ل« جد ،ی اجتماع  یهاشد ه  رو،ن ی. از اردیگیرا در بر م یاسیس ی هاسو مشارک هاسیاز  عال یمهم

موجب    ران،یدر ا  نترنسیگسترش ا  ان،یم  نیکرده اسس. در ا  یراتییدچار تغ  زیآن را ن  یرگذاریتأث  یبودن، مرزها  نینو  نیاند که در ع شده  یاسیس

  ز یو ن  بوکسیو    نستاگرامیتلگرام، ا  تر،ییمانند تو  یایاجتماع   ی هاشد ه  شیکاربران پرتعداد و رو به ا زا  و شده اسس    یاشد ه  ۀگسترش جامع

و موا ق و مخالف   یسلد  ا ی  یجابیوگو و مشارکس )اتدادل اطلاعات، گفس  یها برارسانه   نیاز ا  شتریمانند واتساپ، هر روز ب  یری راگ  یهارسانامیپ 

  ریها، تأثرسانه  نیبهره از ا  ۀآزادان  ی ضا  زیتدادل اطلاعات و اخدار و ن  یسرعس بالا.  (Eubank et al., 2021)   کنندیم( استفاده  یاسینظام س

نقش    دی جد  یاجتماع   ی هاشد ه  نیاعتراضات، ا  زیانتخابات و ن  رینظ  ،یاسیحساس س   یهاداشته اسس. در زمان  ی اسیس  یبر روندها  یمیمستق

حساس،    یهازمان  ن یها در اشد ه  نیمختلف در ا  یهااستفاده از هشتگ  ی و حت  کنندیم  فایمربوط به آن ا  ی ندهایبه  را  یده اول را در ش ل

 . (Theocharis et al., 2023) دانمؤثر بوده اریمورد نظر خود بس یها به سمس و سوسو  دادن آن زی و ن یبه ا  ار عموم  یدهدر ش ل

گفس    توانیکه م  ینحوآن اسس. به  سِیفیو ک  یاسیس  یداشته اسس و آن آگاه  اریبس  رِیتأث  زین  گریمسئله مهم د  کیموضوع، بر    نیا

  ،یاسیس   یاخدار و اطلاعات در جامعه شده اسس، آگاه   ترِع یکه منجر به گسترشِ سر  ن، یآنلا  یاجتماع   یِهاو شد ه  نینو  یهابا گسترش رسانه

پ به موجب بالا ر تنِ    سوکیتحولات از    نی. ا(Tariq et al., 2022)  شده اسس  ی دچار تحولات  ، یاسیمشارکس س  یبرا  یمهم  نهیزمشیمثابهِ 

موجب شده    ،ی اسیس  یهالیتدادل اطلاعات و تحل  یبالا  اریحجم بس  لیدلبه  گرید  یا راد، در همه اقشار شده اسس و از سو  یِاسیاطلاعات س

 & Shahzad)  نداشد  کیموارد قابل تف   یاریدر بس  طرف،یدار و بو جهس   فیضع  و  یقو  یهالیاسس که اطلاعات درسس و نادرسس و تحل

Omar, 2021)توجه و سنجش آن   شود،یمحسوب م  یاسیس  سیمشارکس و  عال  یبرا  یاساس  یامر  ی اسیس  ی آگاه  کهییجاو از آن  رو،ن ی. ازا

و   یاسیرا بر مشارکس س یراتیتأثچه  یمجاز یاجتماع یهااسس که شد ه نیپژوهش هم ن یدر ا زین یاسس. مسئله اصل یاریبس سیاهم یدارا

   ارند.واحد اهواز د ی دانشگاه آزاد اسلام انیدر دانشجو  یاسیس ی آگاه

  ینظر   یمبان

  یو مجاز  نیآنلا  ی در  ضا  یاسی ا راد از نظر س  یریگو نوع جهس  سیشناخس وضع  یبرا  د یجد  یمفهوم  ن،یآنلا  ی اسیمشارکس س  مفهوم

 ی مجاز  یاجتماع   یهاکه شد ه   ردیگیصورت م  یمختلف  یهاو پلتفرم   یمجاز  یبل ه در  ضا  رونیب  یکه تعامل در آن نه در  ضا  ییاسس.  ضا

  دهدیخود قرار م ر یرا تحس تأث ی رونیب یاسس و  ضا  ی ساختگ ی و برخ ردی گینشئس م  ی واقع  ی ها از  ضامشارکس  نیاز ا ی بستر آن اسس. برخ

(Ruess et al., 2023)  .شیدایبه صورت خاص همراه با پ   نترنس،یبا ظهور ا  یاسیگفس، »مشارکس س  د ی با  ن یآنلا  ی اسیاز مشارکس س  فیدر تعر  

  ن یو بستر آنلا  نهیزم  ک یاسس که در    یمشارکت  ینوع   ن،یآنلا   یاسیبه خود گر ته اسس. مشارکس س  نیآنلا  د یاش ال جد  ،ی اجتماع   یهاشد ه 

  ی هاامی رستادن پ  ،یاسیس  سسیل  کیکردن    قیتصد  ن،یآنلا  نیشرکس در کمپ  ن، یآنلا  ی اسیس  یهاامیکه مثلاً شامل نوشتن پ   ا تد، یاتفا  م 



 واحد اهواز(   یدانشگاه آزاد اسلام انی )مورد مطالعه دانشجو نی آنلا یاسیو مشارکت س یاسیس یدر آگاه یاجتماع یهانقش شبکه 

 

 88 

 یآن را »کنشگر  توانیاسس که م  یزیچ  ن،یآنلا  یاسیمشارکس س.  (De Zúñiga et al., 2014)  شودیم  رهیو غ   نترنسیا  یدر  ضا  یاسیس

  ن ینو  یارتداط   یهای ت نولوژ   یبا استفاده ابزار  توانندیغالب، م   یامدناسس که رسانه   نیر ا. د(Arabi et al., 2023)  دینام  زین  ن«یآنلا  یاسیس

 . (Garzia et al., 2020)  اسس  ی انتخابات  ی که از جمله ر تارها گذارند یم اد ا ر  ی اسیس  یرا بر ر تارها  یرگذاریتأث  نیشتریب  نترنسیو در بستر ا

  حال، نی. باادهد ینم  شیرا ا زا  ن یآنلا  ی اسیبه مشارکس س  لیتما  یتوجهطور قابلبه  تالیجید  یخدر  ی هارسانه  ر یتصاو  ا سیدر  زمان

 ی رد  لیدارند. تما   نیآنلا   یاسیبه مشارکس س  یشتریب  ل یخاص درک کنند، تما  یریتصو  یهایژگ یرا با و  ی خدر  ی هارسانه  ر یاگر ا راد تصاو

م  یبرا و  نیآنلا  ی اسیس  شارکسشرکس در  ع اس  ا سیاگر در  ژهیبه  غا لگ  ی مطدوعات  ی کننده  نظر   ،یاحساس  رکننده،یرا  از  جذاب، خدرساز، 

که ادراک   دهد یاثرات متقابل سطح متقابل نشان م  ن، ی. علاوه بر اشودیم   سیبرجسته بداند، حما  ایمرتدط    ز،یبحث برانگ  ک،ینزد  ییایجغرا 

  ا ی  یارزش خدر  ی رد رندهیگ  کی  یاز سو  یارسانه  ریداشته باشد: اگر تصو  یمثدس و معنادار  ر یتأث  تواند یم   زین  یخدر  ی هارسانه  ر یتصاو  یحس

 طیکه مح  ییاز آنجا.  (Geise et al., 2021)  دیشرکس کن  نیدارد که پس از آن در مشارکس آنلا  یشتریدر نظر گر ته شود، احتمال ب  یمنف

  یاسیس  یهادگاهی د  انیبه ا راد در ب  تواندیکه م   یاجتماع   یهانوع رسانه  نیترمحدوب  ییاسس، شناسا  یو دگرگون  رییها دائماً در حال تغرسانه

  ییبه شناسا  ازین  یاس یس  یهاسازمان  جه،یاسس. در نت  یکمک کند، ضرور  ی دولت  یوگو با مخالفان و ساختارهاگفس  قیخود از طر  یو موضع مدن 

 . (Nguyen et al., 2020) دارند  دهندگانیبر نظرات رأ  یرگذاریام ان تأث یرا بستر ب نیترنهیو به نیترباثدات

کشف    یمجاز  یدر  ضا  ادیز  اریبا توجه به ام انات بس  ینترنتیاسس که کاربران ا  یموقت  یروش  نی آنلا  یاسیمشارکس س  هرحال،به

.  شودیم   ده ید  ترییکه در تو  یی هاتگ  شیاغلب با ا زا  ،ی اجتماع   یهاموضوع در رسانه  ک ی  سیاز جمله تقو  نیشرکس آنلا   ی هااز راه  ی کردند. برخ

 ق یو از طر  ران؛یو هم توسط مد  یهستند، هم به صورت خصوص  یاجتماع   یهارسانه  یهاحساب   یکه دارا  یمقامات دولت  اب  یارتداط عمود

  ی اسیاز سطوح مشارکس س  ی. برخشودیو سپس امضا م   عیتوز  نیدولس، که در آن طومار آنلا  ی هااسسیرد س  ای   سیحما  یبرا  یی طومارها  جادیا

از رسانه   قیرا تشو  میتقمس  یاسیمشارکس س  تواندیم  نیآنلا   ی اجتماع   یهادر رسانه  یاسیس  انیاخدار و ب  یبرا  یاجتماع   یهاکند، استفاده 

 . (Yusuf et al., 2023) شود میباعث مشارکس مستق تواندیم

 رییدولس تغ  یهااسس یس  یها در اجراچگونه آن   ن هیبا گوش دادن به ا  مداراناسسیس  یهاخواندن برنامه  ییبه توانا  یاس یس  یآگاه

چندان خوب ندوده و درگذشته چگونه ر تار   یکشور و اعتقادات قانون اساس  یبرا  یجار  نیاساس قوان  دانستن آنچه بر  نی. همچنکنندیم  جادیا

بدانند که    دی ها باآن ه آن   لیدلمهم اسس. به  اریبس  کی کشور دموکرات  کیمردم    ایشهروندان    یبرا  یاسیس  ی آگاه.  دارد  شارهاسس.« ا  شدهیم

عموم مردم از  انی در م ی ناکا  یمدن   یمش ل آگاه  حال،نیواکنش نشان دهند. با ا ا تدیکه در کشورشان اتفا  م   یاسیهر موضوع سچگونه به 

آرا  یبرا  یلیدل  تواندیجمله جوانان م عموم  یظاهر شدن  انتخابات  در  بنابرا  یمخرب  م  یاسیس  یآگاه  ن،یباشد.   یبرا  یجامعه مدن   انیدر 

 . (Rahman et al., 2018) مهم اسس اریآگاه بس دهندگانیها به راشدن آن لیاز تدد نانیاطم

  انیبه آن در جر  یتوجهیشده اسس و ب  یگذارهیابر آن پ   یاسیو س  یاسس که نظام اجتماع   یاز ارکان اصل  ی ی ژهیوبه  یاسیس  ی آگاه

  یمستلزم آگاه   کیخواهد کرد. تمدن دموکرات  ی روپاش  یکمتر منجر خواهد شد که در برابر هر نوع  یبه ساختار  نیقیبه    داً یساختن دولس، تقر

با    یاسیخود اسس. جوامع آگاه س  تمرمس  سیتوسعه و موجود  نیتضم  یبه دندال مشارکس شهروندان برا  یهر دموکراس  جه،یاسس. در نت  یاسیس

بتوانند   دیآگاه هستند با  یاسیکه از نظر س  ی. شهروندان کنندیکمک م  یاز دموکراس  سیدولس، به حما  یهااسسیاز اقدامات، ابت ارات و س  یآگاه

اقدامات   یاسیس  ملتعا  گر،یعدارت دگو کنند. بهرا در مورد نحوه انجام امور کشور پاسخ   یکارکنان عموم  ریدولس خود و سا اطلا     یبه تمام 

  ییگراواقع  لیبه تحل  یاسیس  ی. آگاهدهندیدولس و مقامات انجام م  یهااسسیو س  ماتی بر تصم  یرگذاریمنظور تأث که شهروندان به  شودیم

خود   سی جمع  یهااسته و خو  ازهایکه ن  دهدیام ان را م  نیبه دولس ا  یاسی. مشارکس سکندیکمک م  یبر ادراکات احساس  هیبدون ت   یاسیس
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مستلزم    ی واقع  ی. دموکراسکندیخود م  ی دولس را مجدور به انجام تعهدات قانون  ،یحزب  اسسیدر س  ایمشارکس پو  کهیرا بهتر درک کند، درحال

 .(Ali et al., 2013) دهدیم ییگوکشور اجازه پاسخ یو رهدر استمدارانیبه س رایاسس، ز ی اسیدانش س

  رمتعارفیغ   ی اسیس  یهاسی عال  تریقو  کنندهینیبشیمم ن اسس پ   یدارد و حت  یاسیس  یهاسیبر  عال   یمثدت  ریتأث  یاسیس  ی آگاه

  یاسیطور همزمان بر مشارکس س به  یاسیس  ی وجود دارد که چگونه دانش و آگاه   یبه درک بهتر  از ین  رو،نیباشد. ازا  ی اسیدانش س  رینسدس به تأث

متعدد مشارکس بودند،   ی هاکنندهینیبشیبودند که  قط شامل پ  یی هامدل  ا ی ره یروابط دو متغ یمحققان محدود به بررس  اکثر. گذاردیم  ریتأث

ا راد    یاسیس  یها بر آگاه رسانه  ی در واقع هم از طر   .(Zetra et al., 2022)تمرکز کنند  یاسیس  ی پشس دانش و آگاه  سم یبر م ان  ن هیبدون ا

  س یبا عنا نیها اثر گذارند. بنابراآن یو اجتماع   یاسیس یهنجارها سیو رعا یا راد بر قانون مند یاسیس یآگاه گریهم از طرف د وگذارند  ریتاث

  یو اجتماع   ی اسیهای سیگسترش آگاه  ی  نهیجوامع، زم  یهای   ریآگاه  ی ها با توسعه  رسانه  د یترد  ی توان گفس بشد، می  انیکه ب  ی به مداحث

را  راهم می نهادگاهیباورها، د  یریش ل گ  یمدنا  ،یا  ار عموم  جیبس  یبرا  یپرتاب  یکنند و همانند س ّوجامعه  و در  م  سیها    زان یر تار و 

بود.آگاه   یهنجارمند م  یاسیس   یخواهند  اهمو مش ل ملس  یاسیاز درک دستور کار س  نانیاطم  یبرا  انیدانشجو  انیدر  ز  سیها    رایدارد. 

کشور   نیقانون، قانون و مقررات ا  ،یمشبدانند که خط  دی با  نی. بنابراشوندیدر نظر گر ته م   ندهیبالقوه در آ  یانسان  هیعنوان سرمابه   انیدانشجو

  دی با  انیوکنند. دانشج  یدور  اسسیاز س  توانندیها نمآن  دهد یکند. که نشان م  سیدولس وقس تدع  میاز تصم  د یو با   کندی م  نییتع  استمداریرا س

  یاسیرهدر در نظام س  کیعنوان  به  دیبا  نیها همچنکنند. در داخل کشور آن   جادیا  یواقع   یدموکراس  کیآگاه باشند تا    یاساس  یاسیاز دانش س

 .(Rahman et al., 2018)  مشارکس  عال داشته باشند

 پیشینه پژوهش 

پژوهش  شیب  ن«،یآنلا  یاسیمفهوم »مشارکس س  ر،یدر چند سال اخ ا  ییهااز گذشته در  ارتداط  به  و    یمجاز  یو  ضا  نترنسیکه 

پژوهش،    اتِیدر بحث ادب  دیرا با  ن«یآنلا  ی اسیاساس، مقوله »مشارکس س  نیموضوع وجود دارد. بر ا  نیا  اتِیتوجه دارند، در ادب  یاسیمشارکس س

و در    سته یمختلف به موضوع نگر یهاها از جنده پژوهش  نیمورد توجه قرار داد. ا  «یاسیو مشارکس س  نترنسی بحث »ا  لیذ جداگانه و    یبه صورت

ها  پژوهش  ن یاز ا  یپژوهش  راهم کنند. بخش  یِرا برا  ینظر  داتیکه تمه  دی رس  یاندازها، به چشمبا در نظر گر تنِ موضوعاتِ آن  توانیم  سینها

در پژوهش خود ضمن بحث درباره  .  (Aichholzer & Allhutter, 2011)  به آن معطوف هستند   ردهایو رو  ن«یآنلا  یاسیبه »مشارکس س

  ی یمشارکس ال ترون  ی هایبنداز سطوح مختلف مشارکس )مانند اطلاعات، مشاوره، مشارکس( و دسته  ن،یآنلا  ی اسیمشارکس س  ی مفهوم  ه یپا

  ن یآنلا  ی اسیمؤثر در مشارکس س  یها را مواردو آن  کنند ی( صحدس م ی یمشورت ال ترون  ، ی ینمشاوره ال ترو  ،ی ی)مانند درخواسس ال ترون

را مدنظر دارد که درآمد و   نیطور خاص، او به پردازدیم  نیآنلا  یاسیمشارکس س  کنندهنییبه عوامل تع (Feezell, 2016) نی. همچندانندیم

 رد را  دگاه یکه د  ی اسیقرار گر تن در معرض اطلاعات س ن هیا  یگریندارد. د  نترنسیا  رانکارب  ان یدر م  نیآنلا  ی اسیبا مشارکس س یسن ارتداط

را   نیآنلا  یاسیاز مشارکس س  یسطوح بالاتر  دگاه، ی اطلاعات بدون د  ایبا اطلاعات متفاوت    سهیدر مقا   کند، یم   سیتقو  یاسیمسائل س  نهیدر زم

  یبخش اصل  ،یاشد ه  ی تالیجیکه مشارکس د  دهد ینشان م   کیدر بلژ  (Theocharis et al., 2021)  پژوهش   ج ی. اگرچه نتاکندیم  ی نیبشیپ 

  جینتا  ن،یتر و منتقد جذاب اسس. همچنشهروندان جوان   یاسس که به وضوح برا  یاسیاز مشارکس س  زیمتما  یاوهیو ش  یکارنامه  عالان امروز

  نیآ لا  یاسیبر مشارکس س  میرمستقیطور غ به  نیآنلا  یبخشانیم  یاسیس  ی هابحث  شیکه ا زا  دهدینشان م (Lane et al., 2017) پژوهش

انگ  یکاربران  یبرا   میرمستقیغ   ریتأث  نیا  نی. همچنگذاردیم  ریتأث  یاجتماع   یهارسانه  یاسیاطلاعات س  یگذاراشتراک  ریتأث  قیاز طر  زهیکه 

 ,.Strömbäck et al)  نیاسس. همچن  تر ی( دارند قویغیدلحفظ روابط )اما نه خود ت  ای  یاسیاهداف س  یرا برا  یاجتماع   یهااستفاده از رسانه 

  یهااستفاده خود از رسانه یاندهیطور  زابا انتخاب بالا، مردم به یارسانه ی هاطیکه در مح رندموضوع توجه دا نیدر پژوهش خود به ا (2018
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ترک  یخدر با هم  را  در  هرسس  کنندیم   بیمختلف  نتاکنندیم  بیترک  یشخص  یخدر  یهاو  م  جی.  اخدار که مصرف  دهدینشان  کنندگان 

ستدلال  ا  (Chen & Wang, 2019)دارند.    نیو هم آنلا  نیصورت آ لااسس هم بهیمشارکس در س  یبرا  یشتریاحتمال ب  یاجتماع   یهارسانه

تأث  کنندیم   یاسیس  یاثربخش  قیطور مثدس از طربه  وانیدر تا   ی اسیبر مشارکس س  یاجتماع  یهااستفاده اطلاعات محور از رسانه   ریکه اولاً 

 قابل توجه اسس.    نیآنلا یاسی قط در مورد مشارکس س ی انجیاثر م نیا اً یو ثان  شودیکاربر واسطه م نیآنلا

طور به  نیآنلا  یاسیبا مشارکس س  یمثدت  بطهرا  یاجتماع   یهارسانهنتیجه گر تند که    زین  (Yamamoto et al., 2020)  ن،یهمچن

اطلاعات    قیاز طر  نیآنلا  یاسیطور مثدس با مشارکس سبه  زین  یاجتماع   یهادارد. رسانه  نیآنلا  ی اسیاطلاعات س  یجستجو  قیاز طر  میرمستقیغ 

ناهمگون  نیآنلا  یاسیس آنلا  یو  پژوهش  الیدر سر  نیبحث  اسس.  م  (Ruess et al., 2023)  مرتدط  حال   کندیاستدلال    ی ارهای که مع  یدر 

ت  نیآنلا  یاسیمشارکس س پلتفرم هستند،  ا  لیتما  فیعارمستعد خاص بودن  ناد  یژگیو  نیدارند  بازتاب مفاهرند یبگ  دهی را  با   ی مفهوم  می . ما 

،  (Eskandari Nodeh et al., 2020)پژوهش    ج ی. نتام یکنیم  یریگجه ی نت  نیآنلا   یاس یمطالعه مشارکس س  یبرا  جیرا  یریگاندازه  ی هاوه یش

قصد استفاده از    نیدارد. همچن  نیمشارکس آنلا  زیاز ابزار مشارکس و ن  دهبر قصد استفا  یدارمعنا  ریمشارکس تأث  یهازهیکه انگ  دهد ینشان م

و    یعلم  یکاربر  ان ینشان داد که م  (Malekan et al., 2012)پژوهش    یهاا تهی دارد.    ن یبر مشارکس آنلا  یدارمعنا  ریتأث  زیابزار مشارکس ن

 یحیتفر  یمعنادار و مثدس وجود دارد، اما رابطه کاربر  یارابطه  ی رونیو ب  ی درون  ی اسیس  یو اثربخش  ی اسیبحث س  ، یاسیس  ی با ابعاد آگاه  یخدر

 Moradifar)  جیبود. نتا   رمعناداریو غ   یمنف   ی رونیو ب  ی درون  یاسیس  یو معنادار و با ابعاد اثربخش  ی منف  یرابطها  ی اسیبحث س  و   ی اسیس  ی با آگاه 

et al., 2017)  ی و آگاه  یاسیس  یاثربخش  ،یاسیتلگرام با مشارکس س  یکاربر در شد ۀ اجتماع   سیو  عال  همدت زمان استفاد  نیب  دهد،ی نشان م  

 س ی هوشمند، سدب تقو  ی هایگوش  قیکاربر در تلگرام از طر  سیکه زمان استفاده و  عال  یاوجود دارد. به گونه  یرابطه معنادار و مثدت  یاسیس

نتایج نشان   (Qaderzadeh et al., 2018)  گرید  ی . در پژوهششودیم  یارجو خ  یداخل  یاسیس  یو اثربخش  یاسیس  یآگاه  ،یاسیمشارکس س

  یاسس و درصد کم  نییو پا  سسیبرخوردار ن  یتوجهاز شدت قابل  یدانشگاه کردستان مورد بررس  انیدر نزد دانشجو  ی اسیکه مشارکس سداد  

 اند.  بوده یارتداط نهاد یداشته و دارا سیعضو ی اسیس یهادر تش ل

 روش پژوهش 

  ی اسیس  ی در آگاه  یاجتماع   یها نقش شد ه  یاسس و به بررس  یو از لحاظ هدف کاربرد  یلیتحل  -یفیتوص  ش یمایپژوهش از نوع پ   نیا

بوده    یدان یو م  یااطلاعات کتابخانه  گردآوریواحد اهواز پرداخته اسس. روش    یدانشگاه آزاد اسلام  انیدانشجو  نیدر ب  نیآنلا  یاسیو مشارکس س

ها و... استفاده  نامه  انی پا  نترنس،یصورت گر ته اسس از مقالات، کتب، ا  نهیزم  ن یکه در ا  ی و مطالعات  نهیشیبه پ   ی اب یو دست  لعهو به منظور مطا

پرسشنامه، به   ییایو پا  یی روا  نییاطلاعات استفاده شده اسس. پس از تع  یگردآور  یهم از پرسشنامه برا یدانی م  های ¬روش  انیشده اسس. از م

صورت که   نیاند؛ به اساده انتخاب شده  ی نفر اسس که به صورت تصاد   380پرسشنامه پرداخته شد. حجم نمونه تعداد    یورو جمع آ  عیتوز

انجام شده    Spss  ا زارنرم  توسط  ها داده  لیو تحل  هیدانشگاه ارسال شد. تجز  یمجاز  هایوگروه  ها ¬در کانال  نیآنلا  نکیپرسشنامه به صورت ل

 نییجهس تع  انس یوار  لیتحل  رسون،یپ   یهمدستگ  بیمانند ضر  یآمار  هایبا استفاده از آزمون  یو استنداط  یفیوصها به صورت تاسس. داده

 قرار گر ته اسس. لیو تحل هیپژوهش، مورد تجز یرهایمتغ سیوضع

  یاسیو مشارکس س  یاسیس  یآگاه   ،یمجاز  یاجتماع   هایشد ه   از  استفاده  مورد  در  ساختهمحقق   پرسشنامه  هاداده   یابزار گردآور

اباشد¬یم  نیآنلا مشارکس   زانیو م  ی اسیس  یآگاه  ، یاجتماع   های¬استفاده از شد ه  زانیشده اسس. م  فیتعر  ریپرسشنامه سه متغ  نی. در 

از    نیآنلا   ی اسیمشارکس س  زانیو م  یمجاز  ی اجتماع   های¬سنجش استفاده از شد ه  ی. براباشد¬یم  یبررس  د مور  یرهایمتغ  ن یآنلا  یاسیس

تلگرام، واتساپ،    نستاگرام،یا  یها-استفاده ا راد از شد ه  زانیبه م   رتیل  فی پرسشنامه با استفاده از ط  نیپرسشنامه محقق ساخته استفاده شد. ا
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مطالب    ،ی تدادل اخدار، مطالب علم  ،یابیدوست   نه،یدر زم  یاجتماع   هایموارد استفاده از شد ه   نیهمچن  ،یداخل   یمجاز  های¬و شد ه  ترییتو

پرداخته اسس. در قسمس مشارکس   اد یز  ی لیو خ  اد یکم، کم، متوسط، ز  یل یاصلا، خ  هاینهیبا گز  یو مطالب مذهد  یمطالب اجتماع  ،یاسیس

از جانب چند نفر، متش ل از   ی متعدد  یها و اعتدار ابزار پژوهش، ابتدا پرسش  یی روا  نییتع  یسؤال اسس. برا  9  یپرسشنامه دارا  ن یآنلا  یاسیس

 نان یلازم و به منظور اطم  شیرایسؤال انتخاب شد و بعد از و  9تعداد    ،یطرح و پس از بحث و بررس  ،ی و علوم اجتمفاع   یاسیاستادان علوم س

کرونداخ   یبه روش آلفا  اسیمق  نیا  ییایپا  بیاجرا شد. در پژوهش حاضر، ضرا  یشیمابه صورت آز  ،ینفر  30گروه    کی  یپرسشنامه بر رو  شتر،یب

گزارش در مورد مسائل    ای رد به نوشتن مقاله    لیتما  زانیدر مورد م  یقسمس شامل سوالات  نیمربوط به ا  های¬هیدرصد بوده اسس. گو  7۴برابر  

  های ¬کامنس در شد ه  ا یبا گفتگو    یکس یاسیس  دگاهید  رییتغ  ،یاسیس  های¬سیبه  عال  گرانید  قیتشو  ،یاسیس  یهادر تش ل  سی عال  ،یاسیس

 ی امضا  ،یاسیس سیوبسا کی سیریمد ن،یآنلا یاسیس یررسمیشرکس در جلسه غ  ،یاسیاز مسائل س سیصفحه حما کیلا  ای سیعضو ،یاجتماع 

 ف یبا ط  ایاز پرسشنامه  زین  یاسیس  یآگاه  جشسن  ی.  براباشد¬یم  یاسیس  یویدی و  ایو آپلود ع س    یاسیدر مورد مسائل س  یطومار مجاز

  ن یدرصد بود. ا  77کرونداخ    یبه روش آلفا  اس یمق  ن یا  یی ای پا بیسؤال اسس، ساخته شد. ضرا  ۱7  یپرسشنامه که دارا  ن یاستفاده شد. ا   رتیل

سنجش   یبرا  یابزار  اس،یمق  نی. ااسس یاسیس  خیاز تار  یو آگاه   یاسیس  ی از نهادها  یآگاه  ،ی اسیس  میاز مفاه  یسه بعد آگاه  یپرسشنامه دارا

 ا راد اسس. یاسیس ی آگاه

 هایافته

دهد  دهندگان مانند جنسیس، سطح تحصیلات، وضعیس تاهل و سن نشان میهای عمومی پاسخهای توصیفی مربوط به ویژگیداده

باشند. در بین تحصیلات مختلف، درصد متاهل می  26/55  درصد مجرد و    73/۴۴باشند.  درصد مرد می   55درصد از پاسخگویان زن و    ۴5که  

درصد اسس. همچنین در بین سنین مختلف بالاترین  راوانی مربوط   6۴/25  و  26/۴5  ارشد باکارشناسی و کارشناسیبالاترین  راوانی مربوط به  

 باشد.  درصد می  68/33 و 35سال با  2۴تا  ۱8سال و  ۴۴تا  35به 

به ترتیب    3/۱3  و  3/3۴  ،3/53، میزان استفاده از واتساپ، اینستاگرام و تلگرام به ترتیب با میانگین  (۱)های جدولبا توجه به داده

ها نیز به های اجتماعی داخلی و توییتر قرار دارد. همچنین موارد استفاده از این شد ه های اجتماعی اسس. بعد از آن شد ه بیشتر از سایر شد ه 

باشد. کمترین مورد استفاده  ( می3/۴۱( و تدادل اخدار )3/۴6(، مطالب سیاسی )3/82(، مطالب اجتماعی )3/89ترتیب مطالب علمی با میانگین )

 باشد.  برای دوستیابی و بعد از آن مطالب مذهدی می

 ۱جدول 

 ها های اجتماعی و موارد استفاده از آنمیانگین و انحراف معیار میزان استفاده از شد ه

 های داخلی شد ه توییتر واتساپ  تلگرام  اینستا گرام  

 65/۱ 8۱/0 3/35 3/۱3 3/3۴ میانگین 

 ۴2۱0۴/۱ 3۴369/۱ 39۱90/۱ ۴3207/۱ 3۴۴93/۱ انحراف معیار 

 مطالب مذهدی  مطالب اجتماعی مطالب سیاسی  مطالب علمی  تدادل اخدار  دوستیابی 

 55/2 82/3 ۴6/3 89/3 ۴۱/3 ۴3/۱ میانگین 

 7۴89۱/۱ ۱0393/۱ 5۱270/۱ 00332/۱ ۴۴9۴7/۱ 5۱۱50/۱ انحراف معیار 
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باشد که نسدس به میانگین متوسط، آگاهی سیاسی پاسخگویان  می  62/3  میانگین آگاهی سیاسی پاسخگویان  (2)با توجه به جدول  

از میزان متوسط می پاسخگویانبالاتر  آنلاین  به دادهمی  95/۱  باشد. همچنین میانگین مشارکس سیاسی  با توجه  از باشد که  این میزان  ها، 

 تر اسس.میانگین متوسط پایین

 ۲جدول  

 میانگین و انحراف معیار آگاهی سیاسی و مشارکس سیاسی آنلاین

 بیشترین  کمترین  واریانس  انحراف معیار  میانگین متوسط  میانگین  متغیر

 5 0 727/۱ 727/۱ 5/2 62/3 آگاهی سیاسی 

 5 0 07۴2/0 0362/0 5/2 95/۱ مشارکس سیاسی آنلاین 

 

گیریم که میزان باشد، نتیجه میمی  05/0( که کمتر از  sig=0/021دسس آمده )و میزان سطح معناداری به  ( 3)با توجه به جدول  

های اجتماعی میزان آگاهی سیاسی ا راد  های اجتماعی تاثیر معنادار بر آگاهی سیاسی دارد. یعنی با ا زایش استفاده از رسانهاستفاده از شد ه 

 یابد. ا زایش می

 ۳جدول 

 های اجتماعی و آگاهی سیاسی آزمون همدستگی بین استفاده از رسانه

 های اجتماعی رسانه استفاده از متغیر

 ۱97/0 ضریب پیرسون  آگاهی سیاسی 

Sig. (2-tailed) 02۱/0 

 

های (، میزان استفاده از شد ه277/0( و ضریب پیرسون )sig<0/05دسس آمده )و سطح معناداری به  ( 5و    ۴)با توجه به جدول  

ها، میزان مشارکس  عالانه نیز ا زایش اجتماعی بر مشارکس  عالانه کاربران تاثیر معناداری دارند. یعنی با ا زایش میزان استفاده از این شد ه

دهد که میزان استفاده از توییتر بر مشارکس  عالانه  ها و تاثیر آن بر مشارکس  عالانه، جدول بعدی نشان میشد هیابد. با بررسی هر کدام از  می

یل به اثر معناداری دارد و با ا زایش میزان استفاده از توییتر، مشارکس  عالانه )تمایل به نوشتن مقاله یا گزارش در مورد مسائل سیاسی، تما

های سیاسی، تمایل به تغییر دیدگاه سیاسی کسی با گفتگو یا کامنس در های سیاسی، تمایل به تشویق دیگران به  عالیس عالیس در تش ل

های اجتماعی، تمایل به عضویس یا لایک صفحه حمایس از مسائل سیاسی، تمایل به شرکس در جلسه غیررسمی سیاسی آنلاین، تمایل  شد ه 

 (. sig<0/05یابد )ار مجازی، تمایل به آپلود ع س یا ویدیوی سیاسی( نیز ا زایش می به مدیریس یک وبسایس سیاسی، امضای طوم

 ۴جدول 

 های اجتماعی و مشارکس سیاسی  عالانه آزمون همدستگی بین میزان استفاده از رسانه

 میزان استفاده  متغیر

 *277/0 ضریب پیرسون  مشارکس سیاسی  عالانه 
Sig 036/0 
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 5جدول 

 های اجتماعی و مشارکس سیاسی  عالانهآزمون همدستگی بین استفاده از شد ه

مجازی  شد ه توییتر واتساپ  تلگرام  اینستا گرام  متغیر های 

 داخلی 

 ۱33/0 *266/0 ۱37/0 ۱52/0 098/0 ضریب پیرسون  مشارکس سیاسی  عالانه 

Sig ۴63/0 256/0 306/0 0۴3/0 32۱/0 

 

کنند میانگین نوشتن مقاله سیاسی، تشویق دیگران به  عالیس  دهد که برای کسانی که از توییتر استفاده مینشان می  (6)جدول  

 سیاسی، تغییر دیدگاه سیاسی کسی و آپلود ع س یا ویدیوی سیاسی بیشتر از سایر موارد اسس. 

 ۶جدول 

 ر تمیزان و نوع  عالیس در تویی

نوشتن   توییتر

مقاله  

 سیاسی  

در    عالیس 

های  تش ل 

 سیاسی  

تشویق  

به   دیگران 

 عالیس  

 سیاسی  

تغییر 

دیدگاه  

سیاسی  

 کسی 

یا   عضویس 

صفحه   لایک 

 سیاسی  

در   شرکس 

جلسه  

 سیاسی 

مدیریس  

وبسایس  

 سیاسی  

امضای  

طومار  

 مجازی  

آپلود 

 ع س

 ویدیو 

اصلا 
 8۱/۱ ۱8/۱ 50/۱ 52/۱ 82/۱ 6۱/۱ 7۴/۱ 9۴/۱ 00/2 میانگین  

 90۱/۱ 608/۱ 8۴۱/۱ 735/۱ 789/۱ 7۱0/۱ 859/۱ 972/۱ 933/۱ انحراف معیار 

ی کم 
خیل

 

 80/۱ ۴0/۱ 80/0 60/2 80/۱ 80/۱ 20/2 60/۱ 00/3 میانگین 

 788/۱ 673/۱ 788/۱ 302/2 ۱67/2 ۱67/2 ۱67/2 302/2 870/۱ انحراف معیار 

کم
 80/2 60/2 20/3 20/3 60/3 80/2 20/3 ۴0/3 80/2 میانگین  

 788/۱ 073/2 923/۱ 923/۱ 073/2 923/۱ 0۴9/2 073/2 588/2 انحراف معیار 

ط 
متوس

 

 50/۱ 75/0 75/2 50/2 00/2 25/2 00/3 25/3 75/3 میانگین 

 9۱۴/۱ 957/0 2۱7/2 9۱۴/۱ ۱60/2 500/۱ 000/2 2۱7/2 892/۱ انحراف معیار 

زیاد 
 ۴0/3 60/2 20/۱ ۴0/2 60/2 00/۴ 00/3 ۴0/2 00/3 میانگین  

 5۱6/۱ 073/2 836/0 073/2 073/2 8۱6/0 58۱/۱ 9۴9/۱ 707/0 انحراف معیار 

T
o
tal

 

 0۱/2 ۴2/۱ 6۴/۱ 9۱/۱ 05/2 9۴/۱ ۱0/2 ۱7/2 36/2 میانگین 

 865/۱ 700/۱ 856/۱ 863/۱ 895/۱ 787/۱ 907/۱ 0۱8/2 93۴/۱ انحراف معیار 

 

  عنوان متغیر وابسته در نظر گر ته شد و تاثیر متغیرهای مستقل بر آن سنجیده شد. جدول عالانه بهدر این مرحله مشارکس سیاسی 

 باشد: میزیر  زیر بیانگر نتایج  (7)
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 ۷جدول 

 ضرایب تحلیل رگرسیون چندگانه متغیرهای مستقل بر متغیر مشارکس سیاسی  عالانه 

 .t Sig ضرایب استاندارد  استاندارد ضرایب غیر   متغیرهای مستقل

B Std. Error Beta 

(Constant) 260/0 - 893/0  29۱/0 - 772/0 

 723/0 - 365/0 - 0۴3/0 370/0 - ۱32/0 جنسیس

 8۴8/0 - ۱93/0 - 029/0 ۴63/0 - 090/0 تاهل

 365/0 933/0 ۱65/0 2۱۴/0 200/0 سن 

 079/0 - 79۴/۱ - 2۴2/0 20۱/0 - 36۱/0 تحصیلات 

 0۴5/0 75۴/0 083/0 2۱6/0 ۱63/0 های اجتماعی میزان استفاده از شد ه

 0۴7/0 0۴0/2 259/0 2۱2/0 ۴32/0 های اجتماعیموارداستفاده از شد ه

 02۱/0 702/۴ 506/0 ۱۱6/0 5۴۴/0 آگاهی سیاسی 

همدستگی   نتایج همدستگی چندگانه  ضریب 

 چندگانه 

تعدیل   ضریب تعیین  تعیین  ضریب 

 شده 

 انحراف برآورد شده خطای 

755/0a 5۴۴/0 297/0 09555/۱ 

 

پذیرد و از  ، مشارکس  عالانه سیاسی از متغیرهای جنسیس، سن، وضعیس تاهل و تحصیلات تاثیر نمی دهدنشان می  ( 7) جدول نتایج

پذیرد.  ارغ از ضرایب منفی یا  سیاسی تاثیر می های اجتماعی و آگاهی های اجتماعی، موارد استفاده از شد همتغیرهای میزان استفاده از شد ه 

باشد و از سایر متغیرها بیشتر اسس، بدین معنی که آگاهی سیاسی بیشترین تاثیر  می   506/0مثدس، مقدار بتا برای متغیر آگاهی سیاسی برابر با  

تاثیر   را نسدس به سایر متغیرها بر مشارکس  عالانه سیاسی  ا راد دارد؛ پس از آن به ترتیب متغیرهای موارد استفاده و میزان استفاده بیشترین

درصد از تغییرات    7/29باشد و بیانگر اینسس که  می  297/0ضریب تعیین تعدیل شده برابر  را بر مشارکس  عالانه سیاسی ا راد دارند.  مقدار  

از متغیرهایی اسس که در این تحقیق به اند و تغییرات باقیمانده به سایر متغیرها  ل آمدهعنوان متغیر مستقمشارکس سیاسی  عالانه، ناشی 

 بستگی دارد. 
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 ۱شکل 

 متغیرهای مستقل بر وابسته نییتع بیضرمیزان 

 
 گیری بحث و نتیجه

مفهوم،   نیا  .پژوهش مورد توجه قرار گر س  یعنوان محور اصلبه  ن«یآنلا  یاسیو مهم »مشارکس س  دیپژوهش، مفهوم نسدتاً جد  نیدر ا

مشارکس    ینفسه نوع به  یعنی.  ردیگیرخ دهد در نظر م  نیو آنلا  یمجاز  یاساساً در بستر  ضا   تواندیکه م  ی عنوان امررا به   یاسیمشارکس س

 قرار داد.  یبستر مورد توجه و بررس  نیدر ا  دیشقو  مختلف آن را با  ن،یاسس و بنابرا  نیآنلا   ادیو از بن  دهد یبستر رخ م   نیوجود دارد که در ا

پژوهش   ات یقرار گر س. چنان ه در ادب یدانشگاه آزاد اهواز مورد سنجش و بررس انیدانشجو انِیدر م ن،یآنلا  ی اسیپژوهش، مشارکس س نیا در

 ن یشتریب یمجاز یهستند که هم از  ضا  ییهاترین گروهیاز اصل ی یکشورها،   گریو چه در د رانیو جوانان، چه در ا انیبحث شد، دانشجو زین

پژوهش   ن یدر ا رو،نی. ازاردیگیحوزه صورت م نیها اساساً در اآن ی و  رد  ی و اجتماع   یاسی س یهاها و واکنشو هم کنش  کنندیرا م ادهاستف

 داشته اسس. ن یآنلا یاسیبا مقوله مشارکس س یمیپرداخته شد که نسدس مستق  ییها موضوع به سنجش مؤلفه   نیبا درنظرگر تن ا

همچنین   دارد.  ریتاثا راد    یاسی ر تارها و مشارکس س  ها، شیمتوسط بر گرا  زانیبه م  یمجاز  ی ضادهد که  های پژوهش نشان مییا ته

شهر   ی ا راد به شرکس در انتخابات شورا  لیتمادر    استفاده  نیکمتر  بیشترین استفاده و  یاسیاطلاعات و اخدار س  یبرا  یمجاز  یاز  ضاا راد  

اطلاعات    یبرا  های اجتماعی شد ه شهر ندارند و اصلا از    یمجلس و شورا  ،یجمهور  اسسیبه شرکس در انتخابات ر  ل یا راد اصلا تما  شتریاسس. ب

  یاسیبه مشارکس  عالانه س   یلیا راد اصلاً تما  شتریمنفعل، ب  ایصورت  عال  به  یاسیس  سیش ل  عالباره  در  . کنندیاستفاده نم  یاسیو اخدار س

ا نوع نشان  دیموضوع شا  نیندارند.  و درگ  یاسیس  سیاز  عال  یسرخوردگ  یدهنده  مستق  ری عالانه  ا  میشدنِ  هسس.    زیها نس ینوع  عال  نیدر 

از غیرمسالمس  زیآممسالمس  یاسیبه مشارکس س  لیتماهمچنین   اآمیز اسس. همچنین  بیش  بر  ا راد    ی اجتماع  یهاباورند که شد ه  نیاکثر 

 . کندیشهروندان  راهم م یاسیو ارتداطات س انیب یآزاد ،یاس یو بحث س ات تدادل اطلاع   یرا برا نهیزم ادیز یلیخ زانیمبه

های این پژوهش باید اشاره کرد که ابزار پژوهش پرسشنامه بود که مم ن اسس به طور کامل نتوانسته باشد سنجش  از محدودیس

های زمانی و مالی محقق میسر نشد.  دقیقی داشته باشد. همینوطور، این پزوهش  قط با روش کمی انجام شد و نتایج کیفی به خاطر محدودیس

0/259

0/083

0/506

های اجتماعی  موارد استفاده از شد ه

آگاهی سیاسی

 میزان استفاده از شد ه های اجتماعیمشارکس سیاسی  عالانه
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شود تواند در نتایج اثرگذار باشد. پیشنهاد میها از دقس لازم برخوردار ندودند که این میدیگر این ه مم ن اسس دانشجویان در ت میل پرسشنامه 

 های مختلف را بسنجند.های تلفیقی استفاده کنند و همچنین تنوع دانشجویان دانشگاهمحققان در آینده از روش

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد ی تضاد منا ع گونهچیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان 

 تمامی نویسندگان نقش ی سانی ایفا کردند. در نگارش این مقاله 

 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایس گردیده اسس.

 ها شفافیت داده

 ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواسس از نویسنده مسئول و ضمن رعایس اصول کپی رایس ارسال خواهد شد. داده

 حامی مالی

 این پژوهش حامی مالی نداشته اسس.
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