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The present study aims to examine the role of national media in political 

anomie (state–nation) with a case study of Bushehr Province. The research 

methodology is descriptive in terms of its objective, applied in nature, and 

utilizes a combination of survey and interview methods for data collection. The 

statistical population includes 30 managers, experts, and media activists from 

Bushehr Province for interviews, alongside 378 individuals randomly selected 

as the survey sample based on Morgan's table. A researcher-developed 

questionnaire was employed to examine the variables, and the questionnaire’s 

reliability and validity were confirmed with a Cronbach's alpha coefficient of 

0.83. Data were analyzed using Spearman’s correlation coefficient, stepwise 

regression analysis, and a significance level of (P < 0.05). The findings indicate 

a direct and positive relationship between national media and the emergence of 

political anomie between the state and the nation. Moreover, the study reveals 

that the national media, by perpetuating mass media strategies and state 

dependency, has reduced its influence in the public domain, leading to the 

substitution of social media in its place. Therefore, it can be concluded that the 

role of national media as a mediator between the state and the nation has 

diminished in its impact on public opinion. This reflects a spiritual 

disconnection with the national media (anomie), which may contribute to the 

emergence and intensification of political anomie in society, particularly 

among youth and future generations. 
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EXTENDED ABSTRACT 

The interplay between national media and political dynamics has become a pivotal point of study 

in modern societies. This research investigates the role of Iran's national media in political anomie, 

particularly focusing on the state-nation relationship, with a case study of Bushehr Province. Grounded in 

a descriptive and applied methodology, the study combines quantitative surveys with qualitative 

interviews to analyze the influence of media on public opinion and its role in mediating political discord. 

The findings underline significant correlations between national media practices and the emergence of 

political anomie, offering insights into media's diminishing role as a bridge between state and society. 

Media has long been recognized as a cornerstone of societal integration and political awareness. 

Scholars like Bourdieu (2005) have emphasized media's capacity to shape public consciousness by 

offering platforms for rational discourse and fostering trust and collective engagement (Bourdieu, 2005). 

However, in recent decades, shifts in media consumption patterns, particularly the rise of social networks, 

have challenged traditional media's authority. In Iran, these changes coincide with increasing political 

turbulence, signaling a disconnect between media practices and the needs of a diverse and dynamic 

population (Curran, 2011). This study aims to dissect these dynamics by exploring the role of national 

media in fostering or mitigating political anomie within the specific socio-political context of Bushehr 

Province. 

The concept of political anomie, derived from Durkheim's sociological theories, refers to a state 

of normlessness or a lack of alignment between societal expectations and institutional frameworks 

(Durkheim, 1974). In the Iranian context, this manifests as a perceived gap between government policies 

and public sentiment, exacerbated by media's inability to act as an effective mediator. Giddens (2011) 

highlights how modern communication technologies reshape public spheres (Giddens, 2011), while 

Saroukhani (2012) underscores the dual role of media in bridging or amplifying societal divides 

(Saroukhani, 2012). These perspectives inform the study's exploration of national media's effectiveness in 

addressing the sociopolitical challenges of Bushehr Province. 

The study employs a mixed-method approach, integrating qualitative interviews with quantitative 

survey data. Thirty media professionals, managers, and experts participated in semi-structured interviews, 

while a random sample of 378 citizens was surveyed using a researcher-developed questionnaire. The 

reliability of the survey instrument was confirmed through a Cronbach's alpha of 0.83. Data were analyzed 

using Spearman’s correlation coefficient and stepwise regression, with qualitative insights coded through 

MAXQDA software for thematic analysis. 

Quantitative analysis revealed a significant positive correlation (r = 0.371, p < 0.05) between 

national media strategies and the prevalence of political anomie in the region. Regression models further 

demonstrated that state-dependent media practices contribute to reduced public trust and engagement. 

Qualitative findings supported these results, highlighting themes such as the erosion of media credibility, 

the rise of alternative platforms, and generational shifts in media consumption. The data suggest that the 

national media's reliance on state-centered narratives alienates younger audiences, driving them toward 

social networks that offer more diverse and inclusive content. 

The study's findings align with global trends emphasizing the transformative impact of digital 

media on public opinion. As Castells (2002) notes, the decentralization of information networks enables 

more participatory forms of communication, challenging traditional media's monopoly (Castells, 2002). In 
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Iran, however, this transition is marked by unique sociopolitical tensions, where the state’s control over 

national media limits its ability to adapt to evolving audience needs. This rigidity fosters political anomie 

by failing to provide a shared platform for dialogue between the state and its citizens. Bourdieu’s (2005) 

theory of media as a field of power is particularly relevant, illustrating how state dependency undermines 

media's role as an independent agent of societal cohesion (Bourdieu, 2005). 

The research underscores the urgent need for reforms in Iran's national media strategies to address 

the growing disconnect with its audience. By adopting more inclusive and participatory approaches, media 

can reclaim its role as a bridge between the state and the public. This study contributes to the broader 

discourse on media's role in sociopolitical stability, offering actionable insights for policymakers and 

media practitioners. Future research should explore the potential of hybrid media models that integrate 

traditional and digital platforms to enhance societal resilience in the face of political and cultural shifts. 

  



 

 

 وبسایت مجله
 

 

 مقالهتاریخچه 

 ۱۴۰۳مرداد  ۲۵ خی شده در تار افتی در

 ۱۴۰۳مهر  ۱۷ خی شده در تار اصلاح

 ۱۴۰۳آبان  ۷ خی شده در تار  رفتهی پذ

 ۱۴۰۳آذر  ۵ خی شده در تار منتشر

 اجتماعی تاریخ و فرهنگ ایران - مطالعات سیاسی
 

 در دست چاپ 

 

 

 

 

 

 

 

 یمورد مطالعات (ملت –دولت  ) رانیا یاسیس یدر آنوم یهای ملمطالعه نقش رسانه

 استان بوشهر 
 

 2کورش سرورزاده ، *2یم یکر  درضایمج، 1محمود احمدزاده دیس

 
 ران یجهرم، ا ،یواحد جهرم، دانشگاه آزاد اسلام ،یگروه علوم اجتماع ،یدکتر یدانشجو .1

 ران یجهرم، ا ،یواحد جهرم، دانشگاه آزاد اسلام ،یگروه علوم اجتماع ار،یاستاد .2

 
 Majidrezakarimi@gmail.comایمیل نویسنده مسئول: *

 

 کیدهچ اطلاعات مقاله 

 نوع مقاله

 پژوهشی اصیل

 

 نحوه استناد به این مقاله: 

. و درض ایمج  ،یمیمحمود.، کر  دیاحمدزاده، س 

مطالعه  (.  در دس  ت چاپ)  س  رورزاده، کورش.

  ران یا  یاس یس  یدر آنوم یمل  یهانقش رس انه

.  اس تان ووه هر  مطالعاتی  مورد(  ملت  –)دولت  

اجتماعی تاریخ و فرهنگ  -مطالعات س  یاس  ی

 .ایران

 

 

مق ال ه   1403  © انتش    ار ایل  تم امی حقو  

انتش  ار ایل مقاله  متعلق وه نویس  نده اس  ت.  

 گواهی  ص   ورت دس   ترس   ی آزاد مطاوق واوه

(CC BY-NC 4.0) .صورت گرفته است 

ملت( مورد مطالعاتی استان   –مطالعه نقش رسانه ملی در آنومی سیاسی )دولت    حاضر،  پژوهش  هدف

  های پژوهش   یحیطه   در  ماهیت،  لحاظ  از  و  توصیفی  هدف  نظر  حاضر از  تحقیق  ووههر ووده است. روش

ووده  کاروردی پیمایشی و مصاحبه  اوزار،  نظر  از  آماری تحقیق حاضر هامل  .  است  و  نفر    30جامعه 

صورت تصادفی  وه  نفر   378  جهت مصاحبه ووده، و  ای استان ووههرفعالیل رسانه مدیران و کارهنان و  

ور اساس جدول مورگان وه   وررسی   انتخاب هدند. در تحقیق حاضر، جهت  نمونه پیمایشی  عنوان  و 

متغیرها از پرسشنامه خود ساخته محقق استفاده هده است. که وا انجام آزمون آلفای کرونباخ ورای 

وتحلیل  منظور تجزیه  واهد. و وه( دارای اعتبار و پایایی خوب می83/0ایل پرسشنامه، وا اخذ عدد )

( P  <05/0ها از ضریب همبستگی اسپرمل و آزمون رگرسیون گام وه گام و سطح معنی داری )داده 

وضعیت آنومی سیاسی ویل دولت و ملت ها نشان داد که رسانه ملی در ایجاد  استفاده هده است. یافته 

رسانه ملی وا    دهد کههای ایل پژوهش نشان میه مستقیم و مثبتی وجود دارد. همچنیل یافتهراوط

امتداد راهبرد رسانه توده وار و واوسنگی دولتی واعث کاهش اثر گذاری در حوزه عمومی و جانشینی  

توان نتیجه گرفت، نقش رسانه ملی وعنوان راوط دولت وملت فضای مجازی وجای آن هده است. لذا می 

از اثرگذاری کمنری ور افکار ورخوردار است. که نشان از قطع راوطه معنوی وا رسانه ملی )آنومی( است.  

های سیاسی در جامعه، وویژه از سوی جوانان تواند منجر وه ایجاد و افزایش سطح آنومی و ایل حالت می

 های پیش رو واهد. و نسل

 آنومی سیاسی، رسانه، رسانه ملی، هبکه اجتماعی، هبکه استانی. کلیدواژگان: 

 

https://www.journaltesm.com/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
https://orcid.org/0009-0003-1783-7173
https://orcid.org/0000-0001-6668-1265
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 ۱۴۰۳، در دست چاپ، اجتماعی تاریخ و فرهنگ ایران-مطالعات سیاسی                                               و همکاران  احمدزاده 

 

  5 
 

 مقدمه 

تواند حائز اهمیت ای از وجود اهکال و نقص در ایجاد رواوط و تعاملات ویل جامعه و دولت ووده که میاغتشاهات اخیر در ایران، نشانه

  کند. ای را وازی میویژهو قاول وررسی واهد. و قطعا رسانه ملی در ایل ویل نقش 

هوند که هرایط و فضا را وه  های سیاسی مؤثر واقع میهای جمعی وه ایل دلیل در تقویت آگاهیکند که رسانهاستدلال می  1ووردیو 

آورند. انتخاب عقلانی و عقلانیت گزینشی در فضای عمومی کنشگران، دارای اهمیت مضاعفی  منظور انتخاوی عقلانی ورای کنش گر فراهم می

آگاهی نتیجه،  افزایش مشارکت عمومی و در  اعتماد ویل هخص و  تقویت  از مهمهای جمعی میاست و سبب  تریل کارکردها و  هود ورخی 

های جمعی عبارتند از هدایت افکار عمومی در مواقع ضروری، آموزش اصول ههروندی، آگاه سازی مردم از حقو  اجتماعی،  دستاوردهای رسانه

های جمعی در تقویت یا تضعیف تریل دلیل ورای نمایاندن نقش رسانهفرهنگی و سیاسی خود و سرانجام، تقویت هم گرایی ملیّ. همچنیل واضح 

های سیاسی و اجتماعی،  نی وه عنوان وستر مناسب آگاهیها در هکل گیری جامعه مدنی است. جامعه مدآگاهی سیاسی، کارکرد ایل رسانه

همچون   ی هایی مهماز نظر اوعاد و مولفه  قیتحق  لیا  .(Bourdieu, 2005)های جمعی است هکل گیری و توسعه خود را مدیون عملکرد رسانه

واهد. فلذا  و ضرورت خود را دارا می تیاهم یورا یمهم لیموجود، دلا اتیو ادو اتیتوجه وه دانش، نظر لیو همچن جینتا یکارورد ای  یوعد عمل

واره    لیتوان در او می  دهیوه اثبات رس  گرانیهای انجام هده توسط دپژوهش  شنهاداتیپ   جیضرورت تحقق موضوع وا توجه وه آمار موجود و نتا

رخ داده است.   ی اسیس  یریپذ جامعه  ندیدر فرا  یتلاتحو  یمجازهای وا رواج گسترده هبکه   زین  رانیدر جامعه ا  ریاخهای  در دهه  استدلال نمود.

  یریپذ  خصوصاً جامعه   ی،ریجانبه خود را در جامعه پذ  ک یامثال آن، قدرت    ویو راد  ونیزیمانند تلو  ی سنتهای  رسانه  گر یصورت که د  لیوه ا

  ی نهادها  یانگار  تسامح و سهل  لیدارند، وه دل  یغرو  یکه محتوا  یاجتماع های  واقع در کشور ما استفاده از هبکه   راند. د  از دست داده  یاسیس

رواج   فرا  افتهیمسئول،  نهاد  ندیو  و  ارزش   نهیانتقال  مواجه ساخته  یاسیو فرهنگ سها  هدن  وا چالش  را  فلذاحاکم  نقش    یوررس  ،  موضوع 

( معتقد است؛ اخبار و 2011)ن  اکار  .دیآوه حساب می  ریاجتناب ناپذ  یضرورت  ملت(  -)دولت    رانیا  یاسیس  یدر آنوم  لیو نو  یهای ملرسانه

یافته،    انعکاسهای  آورد و در نهایت، زنجیره حوادث و رخداد را پدید میها  از رخدادای  دهند، رهته وه هم پیوستهارائه میها  اطلاعاتی که رسانه

راجع را هکل می  افکار عمومی  آگاهوه موضوعات مختلف  وه  افزایش اطلاعات سیاسی مخاطب در موضوعات مختلف   دهد و منجر  سازی و 

نسبت وه مسائل سیاسی  تری  یاوند قضاوت عینیهای جمعی، مخاطبان فرصت میو تفاسیر رسانهها  هود. وا افزایش ارتباطات جمعی و گزارش می

سیاسی و  در حیات    اجتماعی داهته واهند. وناورایل حیات سیاسی، نیازمند اطلاعات است و افکار عمومی یک نیروی سیاسی تعییل کننده

وخشی و تغذیه اطلاعاتی ورای افکار عمومی در عصر حاضر وه   توان منبع آگاهیها، را نیز می  هود. در ایل میان، رسانهاجتماعی محسوب می

  .(Curran, 2011) همار آورد

 ملت( وا مورد مطالعاتی استان ووههر، ووده است.   –های ملی در آنومی سیاسی ایران )دولت نحقیق حاضر ودنبال تعییل نقش رسانه

 مبانی نظری و ادبیات تحقیق

 آنومی سیاسی 

هایی که صورت رسد که لازم است توضیحی در خصوص معنای لغوی آن و ترجمه آنومی سیاسی وه نظر می  واژه  تعریف  مورد  در

 هود.  گرفته داده هود تا متوجه هویم که در ایل پژوهش دقیقا در چه معنا و مفهومی صحبت می

 
1 Bourdieu 
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پیشوند منفی   a مشتق هده که در آن  anomosاز واژه ی یونانی    anomie،  1در فرهنگ لغت رسمی زوان انگلیسی مانند ووستر

زیاد است. در ترجمه nomos ساز و اما اختلاف در معنی آن  قانون آمده است.  وهوه معنی  را  آنومی  اغتشاش و  وی  هنجاری،وی  ها،  نظمی، 

)فرهنگ لغت آکسفورد( وا مفهوم اصلی و مورد نظر آن   "واوسنگی جمعی  عدم معیار   "ایل معنی از آنومی:    اند اما هاید آهفتگی معنی کرده

هنجاری سیاسی یک نوع وفا  و معیار ووجود آمده است حتی اگر سست و ناپیدار  وی  نظمی و اغتشاشوی  تر واهد. زیرا در معناینزدیکتر و دقیق

 واهد.  

 اختلاف در معنای آنومی وه دو دلیل است:

 نحوی   وه  آنومی سیاسی را  محیطی،  تأثیرات  و  اجتماعی   هایپدیده  از  خود  تعبیر  تفسیر و  روایت،  وه  توجه  وا  پژوهشگر  اول اینکه هر

و همچنیل    کرده  تعریف تاریخچهاست.  توسط  آنومی  معنای جدید  آن در  کارورد  دارد. نخستیل  وه نسبت طولانی  ماری گوئی"ای    "یوژان 

داند، آنومی را  آنومی را هر و ویماری عصر جدید می  "یوگوئی"فیلسوف فرانسوی وود که مفهوم آنومی اخلاقی و آنومی دینی را مطرح ساخت. 2

ی ی تعارض هنجارها، آنومی وه منزله هنجاری، آنومی وه منزلهی ویاند از: آنومی وه منزله اند که عبارتوندی کردهدر چند رویکرد اصلی تقسیم

ها،  معنایی. اما وا وجود تعدد نظریه ی احساس ویی ضعف انسجام اجتماعی و آنومی وه منزلهتعارض ساحت فردی و جمعی، آنومی وه منزله

ی عصر را وه خووی توضیح  توان ورخی از مسائل جامعهاند که آنومی مفهومی پویا است که وه مدد آن میهناسان همگی ور ایل عقیدهجامعه

از دلایل اختلاف در درک معنایی آن دانست و جهت پژوهش در ایل خصوص لذا پویا وودن مفهوم آنومی تا وه امروز را می  .داد توان یکی 

 طرح هده از سوی نظریه پردازان در مبحث آنومی توجه کرد.های موایست وه زمان و مکان نظریهمی

هایی دیگر در معنای آنومی است که وه لحاظ مفهومی کاملا  مورد دوم در اختلاف ترجمه و معنا واژه آنومی و مترادف دانستل واژه

 کنند.  مغایر هستند اما تقریبا همه را وه یک معنی و مفهوم استفاده می

هایی عینی و رفتاری هستند، حالتی ذهنی، روحی و روانی است که در ایل حالت ها که کنشآنومی سیاسی ور خلاف تمام ایل واژه

هود و ساختار موجود وتدریج کارایی خود را در  جامعه وتدریج و نه وصورت اتفاقی و هیجانی، در ارتباط وا دولت و حاکمیت دچار مشکل می

  واهد.تر میدهد. و همان معنای )عدم معیار واوستگی جمعی( وه نظر صحیحایل راوطه از دست می

هود.  هود، وه هر چیز یا هخصی که مخالف و یا خارج از دایره قوانیل واهد اطلا  میوناور ایل معنای اصلی که از آنومی استنباط می

هود. در زوان انگلیسی و یا هرایطی که در آن قوانیل جاری وه کار گرفته نمیشود و وه ورقراری حکومت غیر مشروع و قانون گریز منتج می

هود که واهد و ورای ویان حالتی وه کار گرفته میمعاصر فهم معنای آنومی در قالب فهم لغت هنجار و همچنیل انعطاف پذیری آن میسر می

ای که امیل دورکیم و نظریه پردازان قبل از او وه آن پرداخته اند، آنومی واکنشی در وراور نظمی است. اما وعنوان پدیدهوی  وازتاب موقعیتی مشاوه

نظمی  وی  نظمی و هرج و مرج جداست. چرا کهوی  واهد. و کاملا از مفهومکنترل اجتماعی و کناره گیری از نظم موجود در جامعه مینظارت و  

هود. حال آنکه در وقوع آنومی، مقررات وجود  فقدان قانون و مقررات و یا عدم وجود سرپرستی و رهبری در جامعه ناهی میو هرج و مرج از  

 . (Saroukhani, 2012)  ورزندها امتناع میدارند ولی فرد و یا افراد از سر سپردن وه آن
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 نظری آنومی   رویکردهای

 دورکیم -الف 

هود که همبستگی ارگانیک همه آثار خود را ندارد وه ایل دلیل نیست که همبستگی مکانیکی  وه نظر دورکیم اگر امروز دیده می

وه    ؛(Durkheim, 1974)تضعیف هده است ولکه وه ایل دلیل است که هنوز همه هرایط ورای تحقق همبستگی ارگانیک فراهم نشده است  

  ها در ساختار تاوع قواعد و مقررات نیست ولکه در حالت آنومی قرار دارد.عبارت دیگر هنوز رواوط میان ارگان

مکانیکی مانده اند و در کشورهای      رسد ورخی کشورها علیرغم توسعه وه تعبیر دورکیم هنوز در رواوطوا توجه وه ایل موضوع وه نظر می

 آسیایی هاید وتوان وه تقلیل رواوط در سطح قومی ونه ساختاری اهاره کرد.  

های دیگرش،  توان حالت ویماری اخلاقی یا وه تعبیر دورکیم آن را هر دانست. دورکیم چه در ایل کتاب و چه در کتابمیآنومی را  

  "حالت اخلاقی"،  "حالت جمعی  "،"حالت عقیده"،  "حالت وجدان جمعی"،  "حالت مشترک  "  ،"حالت سلامت اخلاقی"  وه وفور از تعبیراتی چون

حالت ویمارگون یا آسیب هناختی ایل    آنومی، چرا که  .  مرتبط است  ای وا آنومیاستفاده کرده و همه ایل تعاویر نیز وه گونه  "حالت ذهنی    "و  

است،   وجدان جمعی یا وجدان مشترک است و چون آنومی امری مرووط وه وجدان جمعی   حالات است. آنومی وه هم ریختگی یا آهفتگی

سازد.  ج وردن حاکی از آن است که آنومی نه تنها وجدان جمعی که وجدان فردی را نیز متأثر میورند. ایل رنجامعه و فرد همزمان از آن رنج می

گوید: “... اخلا ... عبارت است از )آگاهی وه( حالت ای در آن واحد جمعی و فردی است. دورکیم در تعریف اخلا  میاز ایل رو آنومی پدیده

. پویا وودن آنومی و  ویندو هعور وجدان نسبت وه واوسته وودن وه دیگران آسیب می  است که ایل آگاهی  واوستگی....”. وناورایل آنومی حالتی

هود تا ایل کشورها در هرلیط آنومیک قرار وگیرند. وطوری که الگوهای  تغییرات سریع در جوامع معاصر وویژه جوامع در حال توسعه واعث می

هوند. و مهمتریل وجه ایل نقصان و پیدایش وضعیت آنومی در عرصه سیاسی  قصان میهنجاری نیز در اقتدار و پایداری خود دچار ضعف و ن

عاملان الزام آور نیستند و   ورای  آنومی عبارت است از حالتی که در آن قواعد اجتماعیایل کشورها نمایان خواهد هد. همانطور که گفته هد،  

 "جهان صنعت و تجارت"های اقتصادی و  ها ورای افراد مطلوویتی ندارد. از نظر دورکیم در جوامع مدرن، آنومی تنها منحصر وه نقشپیروی از آن

های  های اقتصادی نیست ولکه همه نقش... ایل هر تنها تهدید کننده نقش"نویسد:  نیست و کل جامعه را در ور گرفته است. در خودکشی می

 . (Durkheim, 1974) "کنداجتماعی را در هر مرتبه ای، تهدید می

کنیم: آنومی سیاسی عبارت است از حالتی دانیم و آن را وه هیوه زیر تعریف میآنومی سیاسی را آنومی جامعه سیاسی میوناورایل، ما  

ها مطلوویتی ورای ایشان ندارد. در ایل تعریف مفاهیمی چون  که در آن قواعد جامعه سیاسی ورای کنشگران الزام آور نیستند و پیروی از آن 

ها ودون ارجاع وه متون دورکیم و دیگر فلاسفه سیاسی ممکل جامعه سیاسی، قواعد جامعه سیاسی،ههروند آمده است که معنای دقیق آن

گردد. وه ایل منظور وه مفاهیم یاد هده که نقش مهمی در فلسفه سیاسی دورکیم و حتی جامعه هناسی سیاسی او دارند، وه ویژه مفهوم نمی

صور امروزه، یک واحد اجرایی نیست، ولکه یک واحد یا ارگان اندیشه و پردازش اندیشه است. دولت  دولت ورخلاف ت. پردازیمجامعه سیاسی می

هود. وجدان جمعی خصلت تماماً معادل یا در ورگیرنده وجدان جمعی نیست، چون وجدان جمعی فراتر از دولت است و وه آن محدود نمی

از   تگریزند. وناورایل، دولت مرکز انواع خاصیهماری وجود دارد که از دیدرس دولت میوی منتشر دارد: احساسات اجتماعی و هرایط اجتماعی

ها محصول تفکر آگاهانه است، ورخلاف وعضی از تر هستند. وه ویان دیگر، ایل اندیشهتر و تعریف هدههایی که مشخصآگاهی .آگاهی هاست

دولت یک کارگزار   توان گفت کهاهانه هستند. پس وه صورت خلاصه میهای مذهبی که حاصل تفکر دلخوتصورات جمعی مانند اسطوره و قصه 



 استان بوشهر  یمورد مطالعات  (ملت –دولت ) رانی ا یاس یس یدر آنوم یهای ملرسانه مطالعه نقش  
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ها از سایر تصورات جمعی ور اساس ورد. ایل ایدهتخصصی هده است که مسؤولیت آن تدویر کردن ورخی اندیشه هاست که ورای جمع وه کار می

 .(Giddens, 2011)هوند ایز میمو عامدانه ترهان، متتر ویژگی آگاهانه

 ۱پارسونز

آنچه جامعه هناسان پیشیل در پی آن وودند، عبارت وود از حفظ نظم و آرامش، سازگاری و انطبا  وا وضع موجود و وه دست آوردن  

حائز اهمیت وود، مسئله و نگرانی  انسجام و ثبات جامعه معاصر صنعتی، که از پیچیدگی خاص خود ورخوردار وود. در زمان پارسونز نیز آنچه که  

  .  ای وود که پیچیدگی آن هم فراخوان تمدن مدرنتیه ی در گذار وودوه هم خوردن نظم اجتماعی چنیل جوامع پیچیده

کنند تا وه اهدافی مشترک، که مورد تائید نظام فرهنگی است ورسد. اما اگر کنشگر واهد نه  هایی را انتخاب میهر گروه انسانی راه

ها و اهداف  ها و اهدافی را مطرح که وا راهها احتمالا راهرفتارگر، پس ممکل است اراده و تصمیم او وا دیگران فر  داهته واهد ایل اختلاف سلیقه 

ها کنشگر وتواند وه  های متفاوتی موجود واهند که از طریق آنفرهنگی موجود در تضاد واهد، وناورایل در جامعه کفایت نمیکند ولکه واید راه

ی  هاها و اهداف فرهنگی توان تحمل تازگیای وه دلیل فراوانی راهاهداف مشترک گوناگون، اما پذیرش جمعی، دسترسی پیدا کند. حال اگر جامعه

ها و اهداف اختیاری نیست. اختیار هود. وناور ایل در نظریه پارسونز انتخاب راهکنشگران را نداهته واهد رفتار تازه وه آنومی وکج روی تعبیر می

ها  های اجتماعی، اعتقادات و ارزش ای که قبلا وعنوان قرارداد د که جامعه ور آن توافق دارد. مجموعهگیرمی  ای صورتو انتخاب از میان مجموعه

 .(Bashiriyeh, 2005) در جامعه مدون گردیده است

کنند  نگهداهتل کنشگران وه ارزهها و هنجارهایی که ور اساس آن کنش میرسد در ایل پژوهش نظام فرهنگی که کارکرد  وه نظر می

هود هایان  ویشتر مورد نظر واهد. پارسونر فرهنگ را الگوهای مرووط وه رفتار و نتایج کنش انسانی میداند که از نسلی وه نسل دیگر منتقل می

توان توان مبدع الگوی فرهنگرا نامید. اما ایل را هم میهای انسانی ویشتر در الگوی رفتاری و عقلگرا مطرح ووده و پارسونز را میذکر است کنش

تواند واعث وروز مشکل در ارتباطات هود.  گفت که فرهنگ همیشه خاصیت وحدت وخشی نخواهد داهت و وا تغییرات ورخی الگوها، خود می

کند، مظمونی مشاوه وجدان جمعی دورکیمی هنگ و جامعه ویان میرسد پارسونز آنچه را که از فرکه همان ایجاد وضع آنومی است. وه نظر می

که  است. زیرا پارسونز فرهنگ را ذهنی و قاول اهاعه در جامعه از طریق یادگیری و انتقال از نسلی وه نسل دیگر میداند و همچنیل معتقد است  

ای است که طی آن تمایلات نیازی تواند کارکرد نظارتی داهته واهد. از نظر پارسونز اجتماعی کردن فراگرد محافظه کارانه وه همیل دلیل می

سازد. ویشتریل توجه پارسونز در دهد و نظام اجتماعی نیز وسایل ورآورده هدن تمایلات را ورآورده میها را وه نظام اجتماعی پیوند میافراد، آن

ای ور مصلحت وینی نظام جبرهای اجتماعی انتخاب ها وه گونهاب راهجستار ایستایی هناسی اجتماعی ورایل نکته دارد که انجام کنش و یا انتخ

هایی  هود و وناور ایل رواوط و یا عناصری از فرهنگ مادی و غیر مادی جامعه، همیشه ور انتخاب آدمی تاثیری قاطع میگذارند. و در نهایت راهمی

کند متاثر از رواوط حاکم ور آن عناصر و نطام اجبار اجتماعی یا هرایط و هنجارهایی است که کند و اهدافی که او دنبال میکه آدم انتخاب می

 .(Bashiriyeh, 2005) آید وه نظر می

 2  مرتون

فرهنگ،   لیو  راوطه  مرتون،کند؛  های جامعه هناسی خود نظریه مرتون در خصوص آنومی را چنیل ویان میجورج ریترز در کتاب نظریه 

هده مشترک  لییگروه تع ا یجامعه   یاعضا یرفتار که ورا ور  حاکم یهای هنجارای از ارزش کند: مجموعهمی ف یتعر لی. را چنی ساختار و آنوم

. هستند  لیدر آن دخ  ی گروه وه طور متفاوت  ا یجامعه    یداند که اعضامی  یفته از رواوط اجتماع یا  ای سازمانرا مجموعه  یاست و ساختار اجتماع 

 
1 Talcott Parsons 
2 Robert K. Merton 
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ف های ساختارمند اعضای گروه ورای عمل مطاوق وا آنها، یک اختلاافتد که ویل هنجارها و اهداف فرهنگی و ظرفیتآنومی زمانی اتفا  می

 یهنجارهای  قادر وه مطاوقت وا ارزش،  جامعه دارند  یدر ساختار اجتماع   که ی  تیموقع  لیاز افراد وه دل  یورخ  یعن. یجدی وجود داهته واهد

ن  لارا درسطح ک  گر افرادی نظیر دورکیم، آنومی . اکندمی  یر یاز وروز آن جلوگ  ی طلبد که ساختار اجتماع ا میاز رفتار ر  ی فرهنگ نوع   .ستندین

اند. درخصوص آنومی و آنومیک اینکه فرد    کرده  و خرد وررسی  پردازانی چون مرتون نیز آنومی را درسطح میانی   درمقاول نظریهاند،    وه کار ورده 

هناسان از چنیل هرایطی  زندگی میکند. ورخی جامعه گذهته را ازدست داده ووه آینده امید و اعتقادی ندارد و ناچاراً در لحظه حال؛  آنومیک

آنومیک یک   ایل که، انسانی از جایی وریده و وه جایی نیز هنوز وند نشده است. اغلب اوقات حالت تر یاد میکنند و ساده  وه عنوان حالت ورزخی

 ;Giddens, 2011)  یاودگروه دیگررا نمی دهد وورای مدتی فرصت پیوستل وهگروه خویش ازدست می دوره گذراست: هخص تعلق خود را وه

Ritzer, 2004; Saroukhani, 2012). 

 ها  رسانه

  :توان کفت کهنیامده و تنها در یک عبارت ساده و کلی میدر تعریف رسانه هنوز یک تعریف مشترک و مورد قبول همگان ودست 

 کند رسانه نام دارد،، البته هنوز وحث در نوع راوطه و اثرگذاری و وازخورد آن وسیار است. ،،هر چیزی که پیامی را منتقل می

  :ورقراری ارتباط مختص انسان نیست اما انسان را وه چند دلیل موجود ارتباط گر مینامند

 های گوناگون از یک کنش ارتباطی.  تفسیرها و تاویل  -های ارتباطی. ب پایان هکلوی تنوع -الف 

 . (Hoskins & Olaflin, 2020) های محلی، ملی و جهانیها در مقایساستفاده از رسانه -ب

منظور   لیارائه داد. وه هم  ییتوان الگوپژوهش، می  شبردیمنظور پ رسانه، وه  راتیتأث  یهناختجامعه  ی هاهیو وه کار وردن نظر  یوررسوا  

ها قدرت ندارند، ولکه مخاطب وه انتخاب رسانه  ام یتوان اذعان داهت که پ محدود ورلسون، می  هیاستحکام لازارسفلد و نظر  هیور نظر  هیوا تک

انتخاب می  ام یپ خودش   وناوراد کنرا  پو  لی.  نو رسانه  استی مخاطب  قادر  ا  یادیون  راتییتغ  ستندیها  افراد  ولکه آن  جاد یدر  و    د یها عقاکنند، 

 مورد اثرات رسانه  در  .(Tapscott, 2009) ور مخاطب است    هینظر  لیدر ا  یاصل  هیتک  رو،   لیا  . ازوخشندیموجود را استحکام م  یهاشیگرا

  د ی عقا  تی( تقو1داد:    زیسه حالت را از هم تم  د یها وارسانه  قیها از طرنفوذ ور تودهاعمال  یهاهناخت روش   ورای  که  است  معتقد   کازنو  ها،ژان

 ,Baran & Davis, 2009; Castells) است    دی عقا  تیها ور تقورسانه   ری تأث  ، یو  دگاهی از د  .دهیعق  ریی( تغ3تازه و    د ی( ساختل عقا2موجود؛  

2002) . 

مداوم    ریهستند و انسان وه هکل مداوم و غ   امی ها خود پ معتقد است که رسانه  د،کنکه مک لوهان آن را مطرح می  ییجبرگرا  هیظرن

و منجر   استهکل درآورده    کیانسان را وه    ی ایها دنمعتقد است که رسانه  ی کند. و  یدر انزوا زندگ   تواندیها در ارتباط است چون نم وا رسانه

(  3( مذهب؛  2  ؛ی( رواوط خانوادگ1قرار دهد:    ریرا تحت تأث  ریموارد ز  دتواناو، رسانه می  دهیهده است. وه عق  یدهکده جهان   یریگوه هکل 

  .(Saroukhani, 2012) استی( س7( وهداهت؛ و 6( محل کار؛ 5ها؛ ( دانشگاه4مدارس؛ 

  رسانه  انواع

 مشارکت افراد در دو گروه سرد و گرم قرار ها از نظر میزان  هوند. ایل رسانهوندی می  های مختلف تقسیم های جمعی وه گونهرسانه

ند. وسایل ارتباط جمعی همانند کنفرانس دارای مخاطبیل وسیار زیادی است، اما نقشی در تکمیل پیام ندارند و پیام از اوتدا وه صورت  گیرمی

تر است و مخاطب در کامل کردن مفهوم ها از نوع سرد و در مقاول وسایلی که حضور افراد در آن کمرنگ هود، ایل دسته از ارتباطکامل ویان می

 -ها را ور اساس قالب پیام وه انواع نوهتاری، هنیداری و دیداریتوان ایل رسانههمچنیل می  پیام نقش دارد از نوع گرم هستند، مانند کتاب 

های کند  معنای کلمه مشخص است رسانههمان طور که از    وندی کرد.   تند و کند تقسیم  دو دسته  هنیداری و ور اساس سرعت انتقال پیام وه
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های کند است، مانند تلویزیون و تر از رسانههای تند ویشمانند کتاب و مجله و سرعت انتقال پیام در رسانه  کنند،پیام را وا تأخیر منتقل می

. هیچ تعریف مشترکی از رسانه وجود ندارد و ونا وه موضوع وحث و منظر مرووط، تعاریف متفاوتی صورت گرفته، اگر چه وجوه مشترک اینترنت

ها را در دو وخش کلی تقسیم ها وه چشم میخورد. در ایل پژوهش متناسب وا اهداف خود وتعاریف و نظریات موجود، رسانهفراوانی در ایل تعریف

ها ووجود  ها، هکل جدیدی از رسانهفناوری  وا توسعههای اجتماعی )نویل(  رسانه  -های جمعی )سنتی( ب  رسانه  -و وه آن خواهیم پرداخت الف  

فرستنده   میان  را  سویه  دو  ارتباط  یزمینه   که  است  ایل  اجتماعی  هایرسانه  ویژگیهای جمعی و رسانه اجتماعی هد.  مد که واعث جدایی رسانها

وه علت  ها، همکنند. در ایل رسانهو مخاطب فراهم می ویشتری دارد )فرستنده(. اما طرف دوم هم،  راوطه، قدرت و تسلط  چنان یک سمتِ 

 د.  وینزیرساخت موجود، خود را در تعامل دو سویه وا او می

 سانه جمعی )سنتی( 

ها است. و زیاد  های جمعی تعداد مخاطبیل آنهای رسانههای جمعی هستند و از ویژگیرادیو و تلویزیون از جمله مهمتریل رسانه

های  های جمعی وا ارسال یکسویه پیام ورای مخاطبیل انبوه توانست کاردکردواهد.رسانهها میرسانه ها وه نوعی هویت ساز آیل  وودن مخاطبیل آن 

توان وه های جمعی میهای حکومتی قرار گرفت. از جمله کارکردهای مهم رسانهموثری در جامعه ایجاد کند و از ایل جهت مورد توجه نظام

های جمعی  رسانه  1ایل موارداهاره کرد: کارکرد فرهنگی، کارکرد سیاسی، کارکرد اطلاع رسانی و کارکرد سرگرمی. وه عقیده ورخی مانند تافلر

 در تبییل و اثر گذاری سیاسی وسیار موفق اند و مخاطب خود را در حالت انفعال قرار داده است.  

ها صحیح است.تلویزیون، رادیو، کتاب،...همه  هود که وه لحاظ تخصصی، تفکیک آن ای استفاده میمعمولا از دو واژۀ رسانه و اوزار رسانه

د که پیام )محتوا( نیز وجود داهته واهد و مخاطبی  گیرمی  توانند وستر ارتباطی را ایجاد کنند. اما رسانه زمانی هکل ای هستند و میاوزار رسانه 

تر است و توسعۀ فنی آن اگرچه پر هزینه و تخصصی است اما ایل  ها سادهای و مالکیت آنهم وجود داهته واهد. ودست آوردن اوزارهای رسانه 

  کند و رسیدن وه اهداف خاص رسانه نیاز وه نیروهای مستعد و دارای توانایی خاص در تولید محتوا ای را فراهم میهمه فقط وستر فعالیت رسانه

 را دارد.

 ( واید دارای دو ویژگی واهد: mass mediaرسانه جمعی )  -

 ب( ارتباط یک سویۀ فرستنده وه گیرنده.  - الف( یک فرستنده وا تعداد زیادی مخاطب.  -

هود و هرکدام مراحل تحقیقی  ای از پنچ مرحله تشکیل می از نظر لاسول هر کنش ارتباطی چه ارتباط رو در رو و چه ارتباط رسانه 

؛ از کدام مجرا؟: کانال ارتباطی )اوزار رسانه    ؟گوید؟: پیام )محتوا( چیستخاص خود را دارد: چه کسی؟: ارتباط گر یا فرستنده کیست؟ ؛ چه می

 ای( کدام است؟ ؛ وه چه کسی؟: مخاطب )گیرنده( کیست؟ ؛ وا چه تاثیری؟: تاثیر و وازخورد پیام چیست؟

 نظریات مخاطب هناسی که یکی از موضوعات اصلی در حوزه رسانه هاست و وطور کلی وه دو گرایش متفاوت تقسیم هده است: 

 مخاطب منفعل، عروسک خیمه هب وازی آلت دست رسانه -2مخاطب فعال، آزاد و گزینشگر.  -1

  رسانه جمعی در ایران  

ها در دوره قاجار دانست. که متناسب وا تغیرات و رهد فناوری دچار  توان از چاپ روزنامههای جمعی در ایران را میفعالیت رسانه

های جمعی در ایران نگاه حاکمیتی جهت کنترل و نظارت هم ووجود آمد. که ور ایل اساس تحولات وسیاری هده است. در کنار رهد رسانه

  های جمعی ایران در نظر گرفت.توان سه دوره را ورای رسانهمی

 
1 Alvin Toffler 
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  ثباتیوی – 3انحصار و تمرکزگرایی  -  2دوره پیدایش  - 1

های  توان از مناور مساجد وعنوان تنها رسانه دوره محمد هاه قاجار. میتا قبل از چاپ اولیل روزنامه در ایران وا نام “کاغذ اخبار” در  

ها واعث نشر و گسترش اخبار در کشور هد و وسرعت در حوزه سیاسی اثرگذاری خود را نشان داد. و  جمعی ایران نام ورد. چاپ و نشر روزنامه

توان از نقش آن در انقلاب مشروطه و وعد از آن نام ورد. از همیل روی از همان اوتدا و در دوره قاجار نگاه حاکمیت ور کنترل و نظارت می

ها در ایران ویشتر توسط وخش خصوصی صورت گرفت مانند تلویزیون که ورای ها هم هکل گرفت که تاکنون ادامه دارد. پیدایش رسانهرسانه

توسط گروهی    1343ون ایران” آغاز وکار کرد و سپس در سال  وارد ایران هد و وه نام “تلویزی  1337اولیل وار توسط حبیب الله ثاوت در سال  

ای تحت عنوان “آموزش تهران” فعال هد. اما در یک فرآیند  هبکه   1345فرانسوی “تلویزیون ملی ایران” راه اندازی هد و همچنیل در سال  

های صوتی و تصویری در یک سیاست “تمرکزگرایی” دولتی هده و تحت عنوان “سازمان رادیو و تلویزیون همه ایل رسانه  1351تدریجی تا سال  

وا تغییر نام وه “سازمان صدا   1357ملی ایران” وعنوان یک سازمان دولتی ادامه کار داد. ایل سازمان اگر چه وعد از انقلاب اسلامی ایران در سال  

ر کرد. اما وه لحاظ ماهیتی کماکان یک سازمان  ل هد و تغییرات ساختاری و تصویب اساسنامه هروع وکاوسیمای جمهوری اسلامی ایران” تبدی

  .(Ansari, 2011) دولتی واقی ماند 

های رادیویی و تلویزیونی در هر نقطه کشور درانحصار ایل سازمان ووده و چنانچه اهخاص تأسیس فرستنده و پخش ورنامه  -   7“ماده   

هایی کنند از ادامه کار آنان جلوگیری وه عمل آمده و تحت تعقیب قانونی قرار ورداری از چنیل رسانه حقوقی اقدام وه تأسیس یا وهرهحقیقی یا

 مجلس هورای اسلامی ایران(  1362مصوب   – 7)اساسنامه سازمان صدا و سیما جمهوری اسلامی ایران، فصل اول، ماده  خواهند گرفت.”

های اجتماعی و فضای اینترنت نبود ولی وعدها وا رهد فناوری و تغییر که ایل اساسنامه تصویب میشد خبری از رسانه  1362در سال  

 1388هایی هد وطوریکه در سال  های جمعی )صوت و تصویر( که در انحصار صدا و سیما وود دچار ناوسامانیای در جهان، رسانهفضای رسانه

  ثباتی ادامه داهت.وی ای وه ایل اساسنامه اضافه هد. اما کماکان ایلاصلاحیه 

های اجتماعی دانست.  همسی و ورود وه عصر اینترنت و فضای هبکه   70توان از اوتدای دهه  وی ثباتی رسانه جمعی در ایران را می

ای از انحصار خارج هود. و وه دلیل رهد سریع های اجتماعی واعث هد تا تمرکز و انحصار محتوایی تولیدات رسانه رهد فناوری و توسعه هبکه 

  ای کشور ووده ایم ایلثباتی و آهفتگی در تولیدات رسانهوی  های حقوقی و مدیریت و ورنامه ریزی، هاهد یکها و عدم زیر ساختایل هبکه 

  :ها نیز مشاهده کردتوان در ورخی موضع گیریثباتی را میوی

 (  1361اسفند  16“مخالفیل صدا و سیما منحرفند” )حجت الاسلام روحانی، 

 ( 1394“انتظار داریم صدا و سیمای میلی وه صدا و سیمای ملی تبدیل هود” )حجت الاسلام روحانی، 

 (  1399های کوچک هستند.” )حجت الاسلام دانشمند، هبکه مجازی فرات، “صدا و سیما میلی است و مدیران آن فرعون

از سال  ثباتی در رسانهوی  رسد ایلوه نظر می اوتدا در غرب و سپس در تمام جهان ووجود آمد و سیاستگذاری   1980ها  میلادی 

های نئولیبرال نیز نقش مهمی در ایل خصوص داهته است.  ای را وشدت تحت تاثیر خود قرار داد. افزون ور تحولات فناوری، سیاسترسانه

های واز” انحصار وخش ارتباطات راه دور را که تا آن زمان  وعنوان مثال ؛ رونالد ریگان رئیس جمهور آمریکا وا اعلان سیاستی موسوم وه “آسمان 

تحت کنترل دولت وود را کنار گذاهت و وخش خصوصی اجازه یافت تا در ایل حوزه ورود کند. و ودنبال آن اوتدا در اروپا و سپس در اکثر 

ها واعث ظهور هرکتهای وزرگ ارتباطی فرا جهانی وه علت ادغام هرکت هاو خصوصی هدن  اجرا هد. ایل سیاستهای مشاوهی  کشورها، سیاست

های  ای را در سطح ملی از میان ورد و آنرا وا چالش روورو کرده است. پس لرزه ایل تحولات سیاستگذاری منسجم رسانه  . های تلویزیونی هدهبکه 

 . (Ansari, 2011) هروع هده است 70های ههرها در دهه های تلویزیونی ماهواره ور پشت وامایل چالش وا ظاهر هدن آنتل
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 های استانی صدا و سیما شبکه

وه وعد مورد   60های رادیویی و تلویزیونی پیش از انقلاب اسلامی در ورخی نقاط کشور تاسیس هده وود. اما در دهه  اگر چه هبکه

های استانی وا اهداف خاصی راه اندازی هد که توسعه چشمگیری در ایل راوطه صورت گرفت. هبکه  70توجه ویشتری قرار گرفت و در دهه  

عمده ایل اهداف عبارتند از: محلی گرایی و توجه وه خرده فرهنگ ها، طرح مسائل استانی، کشف و جذب استعدادها، موارد امنیتی و نظامی،  

 های وومی.  های ملی، تسریع و تسهیل در توسعه و نوسازی استانی، همگرایی ملی ضمل انعکاس و حفظ ارزش پشتیبانی هبکه

های استانی صدا وسیما یکی از  ای و دسترسی اقوام وه رسانه، ایجاد هبکهوا توجه وه وجود اقوام مختلف در ایران جهت عدالت رسانه

 های ملی و تحکیم هرچه ویشتر انسجام ملی است.  های کلان فرهنگی است که جهت حل و فصل وخشی از چالشسیاست

ایجاد هیکه  در  اهداف  از مهمتریل  رسانه یکی  ارتباطات  وه  استانی “دسترسی”  افراد، گروههای  ورای  ارتباط  ایل  است.  ووده  ها،  ای 

دهد. و هر چه امکان وهره ای و نشر آن و انتقال پیام را میها اجازه هرکت در تولید محتوای رسانههای مختلف است که وه آن سازمانها و نهاد

تر هده و هرچه ایل امکان کمتر واهد وه مفهوم “طرد اجتماعی”  ها ویشتر واهد، مفهوم دسترسب عملیای در ایل هبکهورداری از ارتباطات رسانه

تر هده ایم. یعنی مفهوم طرد اجتماعی وا دسترسی ارتباط معکوس دارند. که ایل راوطه وا سیاستگذاری و مدیریت قاول تنطیم است. در نزدیک

های ملی واهند. تا  هایی از آن متمایز از هبکه های استانی میبایست از قوانیل و ضوایط خاص خود ورخوردار واهند و وخشطه هبکه ایل راو

ها  های رسمی و ملی وجود دارد را واید تا حد زیادی تعدیل نمود. و ایل هبکه هایی که ورای هبکه تر نماید و محدویتدسترسی محلی را سهل 

های استانی و قومی در همان سطح وررسی حل و فصل  ها و وحران ای محلی و غیر رسمی تبدیل هوند تا چالشاز نظر ماهیتی وه سطح هبکه

  هوند و از تعمیم آن وه عنوان یک چالش ملی جلوگیری نمود.

ها، سیاست  وا توجه وه تنوع قومیتی در ایران و رهد سریع تحصیلات پس از انقلاب اسلامی ووجود تکثر نظرات ویل نسلی و تفاوت

ایجاد  های استانی میتر کرد. که در ایل هرایط محلی هدن هبکههای فرهنگی را وسیار پیچیدهگذاری تواند در ساخت ههروند فرهنگی و 

ها و مطالبه گری محلی و وا تاکید ور حفظ های استانی در وستر خرده فرهنگ تری را داهته واهد. هیکهتر و وسیار موثرهمبستگی نقش فال

های  های وومی، گویش محلی و ایجاد اعتماد پذیرش و یکپارچگی ویشتری در سطح جامعه را میسازند. وهمچنیل در تکویل مدیریتارزش 

های ملی در استفاده از الگوهای متفاوت و وومی  های استانی از هبکهی داهته واهند. وجه تمایز هبکه استانی نقشی موثر را در ارتباط عمود

ها را در تعامل وا مخاطب و کشش عمومی جهت مطالبه گری را ایجاد نماید.ایجاد فرهنگ کار  تواند در مخاطب حس استقلال نسبی هبکهمی

توان وا ایجاد یک گفتمان کار آفرینی مبتنی ورمناوع استانی در ایجاد هغل های استانی است که میآفرینی نیز یکی دیگر از اقدامات موثر هبکه 

 و توسعه و پیشرفت استانی تاثیر گذار واهند. و همچنیل توسعه گردهگری. 

 رسانه جمعی )سنتی( و آنومی سیاسی ایران 

در تعبیر ارسطو ههر و محل تجمع   polaicواهد.عصر ارسطو می policiوه معنای سیاست ورگرفته از واژه یونانی  politicsواژه  

و تبادل نظرات وود که امروزه وه آن حوزه عممومی میگوییم. حوزه عمومی از دیر واز مورد توجه اندیشمندان، مردم و حاکمیل ووده و هست.  

 های اجتماعی تاثیر گذار وود و آن را هدایت و مدیریت کرد.  توان ور افکار عمومی و والطبع ور کنشزیرا در حوزه عمومی است که می

دهد تا در خصوص مسائل عمومی جامعه وه گفتگو و تبادل نظر وپردازند. حوزه حوزه عمومی امکانی است که وه افرادجامعه امکان می

ای میان زندگی خصوصی و قدرت سیاسی است و از مداخله دولت در حریم خصوصی از یک سو و عمومی در چنیل وضعیتی حوزه واسطه 

های عمومی نمود. و ایل امکان )حوزه عمومی( ور افکار عمومی یا گرایش هاو قضاوتتسری موضوعات سیاسی وه حوزه خصوصی جلوگیری می
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ها  ها سازنده و یا مخرب واهد. حوزه عمومی ونا وه نظر هاورماس زمانی در کافهتواند ورای حکومتوسیار اثر گذار است. و همیل افکار عمومی می

ها  ها ویشتر در مورد مسائل اجتماعی گفتگوو قهوه خانه وود و یا عمومیت آن کمتر وود. ویا ویشتر مختص طبقات وورواژ وود که در ایل ایل مکان

های جمعی )رادیو و تلویزیون( توانستند در حوزه عمومی گرفت و در منزل )حوزه خصوصی( ویشتر در مورد رواوط خانوادگی اما رسانهصورت می

 و خصوصی نفوذ کرده و میدان دار آن واهند و اثرات وسیاری در تغییرات اجتماعی داهته واهند یکی از عوامل مهم سیاسی هدن مردم گسترش 

ها را نسبت وه مسائل یکدیگر  های گروهی وا انعکاس اخبار و اطلاعات ویل مردم ارتباط ورقرار کرده و آنوسایل ارتباط جمعی ووده است. رسانه

های زندگی ورای مردم تا آن اندازه مهم و سودمند است که  های سازگار وا ورنامهمطلع ساخته است. ایل کارکرد وه خصوص در تصمیم گیری

ایل کارکرد که مستقیما وه مشارکت سیاسی مردم در جوامع دموکراتیک مرووط میمی یاد کرد.  اجتماعی  آنرا هریان حیات  اثر توان  هود 

های جمعی و توسعه سیاسی در ایران، وا  . وضیعت رسانه(Saroukhani, 2012)  مستقیمی در کاهش یا افزایش مشروعیت نطام حاکم دارد

کشورهای غروی فرآیند ی متفاوت داهته است و خصوصا وعد از انقلاب اسلامی که کشور وطرف دموکراتیک هدن و توسعه سیاسی گام ورداهت 

های جمعی ایران و وطور خاص صدا و سیما در هر وحران هم اثر گذار ووده است هم  های سیاسی زیادی روورو هد و رسانهها و وحران وا چالش

توان گفت علیرغم رسالت و فلسفه وجودی رسانه ایش  متاثر از هر کدام. اما وطور کلی در طی گذهت چهار دهه ار عمر انقلاب اسلامی می

  - 1توان وه دو دسته تقسیم کرد:  های سیاسی وعد از انقلاب اسلامی را وه لحاظ متغیرهای موثر در آنرا، وطور کلی میویشتر وه سمت چالش

های سیاسی وا  چالش  - 2( مانند: احزاب، انتخاوات، دو قطبی هدن و....  exogenous variableهای سیاسی وا منشا داخلی )درون زا  چالش

های سیاسی وا منشا داخلی ( مانند: جنگ، تحریم، دیپلماسی و... هایان ذکر است چالشendogenous variableمنشا خارجی )ورون زا  

های  های جمعی نیز ومراتب مهم تر. در دهه هصت دولت نیاز دهواری در اقناع سازی جامعه، توسط رسانهوتدریج افزایش یافت و نقش رسانه

وا افزایش قیمت ونزیل و اعتراضات پس از آن وقتی که    98جمعی ورای تجاوز وه کشور را نداهت. اما ایل روند وسرعت تغییر کرده و در آوان  

تریل های جمعی ویش از پیش در وهبود ایل راوطه مشخص هد. صدا و سیما وعنوان پر اهمیترواوط دولت و ملت دچار آهفتگی هد نقش رسانه

ای مانند اقناع سازی، دروازه  های رسانهای و وا استفاده از تکنیکساختار انحصار رسانههای هصت و هفتاد وا توجه وه  رسانه جمعی ایران در دهه

توانست کنترل و اثرگذاری خود را ور افکار عمومی را داهته واهد. اما از آن وه وعد ضمل  وانی خبر، تلطیف سازی، و... در حوزه عمومی می

ای تغییر کرد که ساختار سازمان صدا ای در حوزه عمومی هد هرایط سیاسی کشور هم وه گونههای فناورانه که واعث تغییرات عمدهپیشرفت

 و سیما ورای آن تعریف نشده وود.  

های سیاسی کشور، و روی کار آمدن اصلاح طلبان و دو قطبی هدن جامعه درکنش  76پس از انتخاوات ریاست جمهوری دوم خرداد  

رسید که وا قرار گرفتل مدیرانی فرهمند و تا حدودی کاریزماتیک در راس ایل سازمان،  صدا و سیما دچار چالش هد. زیرا تا قبل از آن وه نظر می

توان تاثیر ویشتری در حوزه عمومی داهت و متعاقبا ور افکار عمومی. اما همیل مسئله در هرایط دو قطبی هدن و حکومتی نشان دادن آن می

های  های جمعی در حد رسانهسیاسی وا تاثیر منفی روورو هد. زیرا وخشی از جامعه وا گرایش اصلاح طلبانه ارتباط سیاسی خود را وا رسانه

ای فرهمند کاهش یافت و عدم تغییرات ساختاری و گفتمانی واعث از دست رفتل دا و سیما از یک مدیریت رسانهمکتوب میدیدند. و نقش ص 

هر چه ویشتر تاثیر ایل سازمان در حوزه عمومی هد. ایل هرایط وتدریج واعث ووجود آمدن هرایط آنومی هد، یعنی حالتی که وخشی از جامعه 

رقرار کنند. رسانه ملی که درنقش راوط ویل دولت و ملت در حوزه عمومی دیگر نتوانند وا ساختار موجود در رسانه ملی وعنوان مخاطب ارتباط و 

وود، در هرایط آنومی وتدریج واعث قطع راوطه وخشی از جامعه وا ساختار حکومتی هد. ودیل ترتیب ارتباط عمودی میان دولت و ملت دچار 

ارائه میشد گفتمانی مبتنی ور جامعه توده وار وود که ودلیل گرایش مختلف سیاسی در کشور  آهفتگی هد. گفتمان سیاسی که در رسانه ملی  
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ل  پاسخگوی نیاز جامعه نبود و لذا نتوانست از نیروها و الگوهای میانجی استفاده کند و ایل امر واعث هد حوزه عمومی ویشتر وه سمت رادیکا

  هدن سو  پیدا کند. 

” راه اندازی و وه پخش فیلم و ورنامه ورای ایرانیان پرداخت. 1ای فارسی زوان وه نام “فارسی  وقتی اولیل هبکه ماهواره  1388در سال  

  :اهمیت دانستل آن گفتوی مهندس ضرغامی مدیر وقت رسانه ملی ضمل

در صد مردم ماهواره دارند و وا توجه وه تولیدات متنوع در عرصه فیلم و سریال گرایش مردم در سطح قاول قبولی وه سمت    30“

ها  های داخلی تغییر کرده است. مهم ایل است که حتی اگر درصدی از مردم که ماهواره دارند نیز افزایش یاود در ساعت پر ویننده، ماهواره هبکه 

  (89مهر   8های صدا و سیما را وبینند” )ضرغامی، را خاموش و ورنامه

رسد مشکل اساسی در عدم توجه وه وضعیت آنومی یعنی قطع هدن راوطه وخشی از جامعه وا رسانه ملی را در یک ارتباط  وه نظر می

والا رفتل آماری مخاطب یعنی موفقیت فیزیکی و نه یک ارتباط روحی و فکری تشخیص داده هد و تصور ایل هد که تماهای سریال و فیلم و 

رسانه جمعی در حوزه عمومی و مدیریت افکار عمومی جای خود را وه مشغول کردن افکار عمومی داد و ور همیل اساس وه جای جذب مخاطب،  

ای و جلب رضایت مخاطب قرار گرفتند. و ایل امر واعث هد تا وه جای تولید گفتمانی جدید مبتنی ور داخل های ماهوارهدر رقاوت وا هبکه

ای های نظام سلطه و سرمایه داری، یعنی تفریح و سرگرمی و تبلیغات خود را در در توهمی، پیروز جنگ رسانههای رسانهکشور ؛ وا الگوی

ولید و پخش  ها در منا  مختلف ایران تنوع کارکردی صدا و سیما را میطلبد. همسان سازی و یکسان سازی در توبینند. کثرت خرده فرهنگ

ثباتی  وی  هود و وه دنبال آناعتمادی وه رسانه میوی  های استانی واعث وروز گستت فرهنگی و ها و نادیده گرفتل ایل تنوعات در هبکهورنامه

ها را وه دنبال دارد. هر منطقه ضرورت تولیدات خاص خود را دارد که در مناطق دیگر ایل ضرورت وجود ندارد. )سمیه واوایی،  سیاسی در استان

ثباتی سیاسی کشور داهته واهد و زمینه وی  تواند نتایجی منفی در جهتها و مسائل قومیتی می( از طرف دیگر توجه وه خرده فرهگ1392

ر  های استانی وعنوان حفظ تعادل و پایداری و ثبات سیاسی و مدیریت افکار عمومی وسیاساز تفکرات تجزیه طلبی گردد. از اینرو نقش رسانه

مهم است. و ضمل توجه وه مسائل استانی، همواره جهت حرکت وسوی همبستگی ملی و ثبات سیاسی واهد، که نفا  و تفرقه محصول عدم  

های استانی وا ایل جریان نشان از ها و همراهی و همسویی رسانههای وومی در استانتوجه وه ایل مهم است. متاسفانه کوویدن ور طبل مدیریت

کنند. وناورایل های جدیدتر ظهور میعدم توجه وه ایل نکته است. در فرایند توسعه سیاسی تقاضاهای جدیدی وه صورت مشارکت و ایفای نقش

ثباتی و هرج و مرج روورو وی  های لازم ورای تغییر وضعیت ورخوردار واهد، در غیر اینصورت سیستم وانظام سیاسی واید از ظرفیت و توانایی

 . (Bashiriyeh, 2005; Saroukhani, 2012)هود. می

های استانی واعث یکنواختی و ناهماهنگی وا تغییرات و تحولات  عدم پویایی و ایستایی وودن راهبردها در رسانه ملی و وویژه در هبکه

است که موجب ایجاد هرایط ای است. که نتیجه آن هر چه کمتر هدن ارتباطات وا حوزه فعالیت و ییرامون خود هده سیاسی اجتماعی منطقه

کند.  های محلی وضعیت را ویشتر تشدید میهای جدید و عدم سازگاری وا ساختار رسانههود و ایل وضعیت وه دلیل حضور نسل آنومی می

وا هاخص رسانه  وندی میمخاطبیل  آنهای مختلف طبقه  از مهمتریل  یکی  رسانههوند، که  در  است.  از  ها محدوه سنی  یکی  استانی  های 

ها  های سنی که کمتریل توجه وه آن هده است. محدوده سنی نوجوانان است و پیدایش فضای مجازی و عدم توجه وه تغییرات ذائقه محدوده

ها  های استانی از آنتریل سل، رسانههای استانی سیر کرده اند. یعنی در حساسایل گروه سنی طی سه دهه د ر هرایط آنومی وا ایل هبکه

های  ه و یا آنطور که لازم ووده عمل نکرده و در حد تئلیدات وا نگاه کمی و آماری ووده نه کیفی و پشتیبانی نخبگانی و راهبردی. هبکهغفلت کرد

های  استانی جهت حفظ و جذب مخاطب ودون توجه وه ایجاد وستری که سطح ارتباطی متقاول وقاولیت دسترسی را ایجاد کند. در رقاوت وا هبکه 

  های لوکس و پر هزینه ووده است.ساعته هدن پخش( و ورنامه 24ای افتاده و وه دنبال افزایش ساعت پخش )های ماهوارهملی و وعضا هبکه
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 روش پژوهش 

  ران، یا ی اسیس ی در آنوم ی مل  یهانقش رسانه یانجام هده است. وه منظور وررس ی فیک-ی کم یبیپژوهش وا استفاده از روش ترک لیا

کارهناسان، و فعالان    ران،یووده است: مد  ی پژوهش هامل دو گروه اصل  لی ا  یوهره گرفته هده است. جامعه آمار  یکارورد-یفیتوص  یاز طرح

و ور اساس جدول مورگان   ینفر از ههروندان استان که وه صورت تصادف  378و    یعمق  یهامصاحبه   ینفر ورا  30تعداد    وهاستان ووههر    یارسانه

 انتخاب هدند.  یشیمایوه عنوان نمونه پ 

وا حوزه رسانه، و مشارکت    ییآهنا  ،یاچون تجروه حرفه   یی ارهایوه صورت هدفمند انجام هد و ور اساس مع  یفیدر وخش ک  یریگنمونه 

و    یاقشار اجتماع   یاز تمام  یاندهیانتخاب هدند که نما  یاها وه گونهنمونه   ،یافراد انتخاب هدند. در وخش کم  ،یارتباط جمع  یندهایدر فرآ

 را امضا کردند.  یکتب نامهتیاز ورود وه مطالعه، فرم رضا ش یکنندگان پ هرکت ی واهند. تمام یسن ی هاگروه

 هد: یآورپژوهش وه دو روش جمع اطلاعات

و کارهناسان رسانه انجام هد. سؤالات مصاحبه وه    رانیوا مد  قی عم  یی هامصاحبه  ،ی فیوخش ک  ی: وراافتهیساختارمهین  ی هامصاحبه 

وود که وه هناسا  یطراح  یاگونه ا  ی مل  یهاها، و نقش رسانهها، فرصتچالش  ییهده  آنوم  ا ی  جاد یدر  فرآ  ی اسیس  یکاهش    ندیکمک کند. 

 . افتیادامه  یدن وه اهباع نظریها تا زمان رسمصاحبه 

  یپرسشنامه ورا  لیوود. ا  کرتی ل  اسیدر مق  یساخته استفاده هد که هامل سؤالاتپرسشنامه محقق کیاز    ، ی: در وخش کمپرسشنامه

 هد.   د ییتأ  0.83کرونباخ  یآلفا بیو اعتبار آن وا ضر یطراح ی اسیس یو ارتباط آن وا آنوم یور افکار عموم ی مل یهارسانه ریتأث زانیم یوررس

 یمضمون و کدگذار  لیها وا روش تحلحاصل از مصاحبه  یفیک  یهااستفاده هد. داده  یفیو ک  یکم  یکردهایها از روداده  لیتحل  در

  ی دهسازمان  یورا  MAXQDAافزار  ها کمک کرد. نرمآن  انیو رواوط م  یدیکل   م یروش وه استخراج مفاه  لیهدند. ا  لیتحل  ی و انتخاو  ،یواز، محور

 وه کار گرفته هد.  ی فیک یهاداده لیو تحل

از نرم  یکم   یهاداده استفاده  آزمون همبستگ  ی آمار  یهاو وه روش   SPSSافزار  وا  گام  وهگام  ونیرگرس  لیو تحل  رمل ی اسپ  یچون 

ارائه   یارائه و ورا  کپارچهیوه صورت    یف یو ک  ی کم  ج یدر نظر گرفته هد. نتا  0.05کمتر از    ها لیتحل  ی در تمام  یهدند. سطح معنادار  لیتحل

 هد. یوردارها وهرهاز آن یشنهادیپ   یهای گذاراستیو س یکارورد یهاه یتوص

 هایافته

  ملت( نقش معنی داری داهته واهد. –های ملی در ایجاد وضعیت آنومی سیاسی ایران )دولت رسد رسانهوه نظر می فرضیه:

H0 :ملت( نقش معنی داری داهته واهد.  –های ملی در ایجاد وضعیت آنومی سیاسی ایران )دولت رسد رسانهوه نظر می 

H1: ملت( نقش معنی داری نداهته واهد –های ملی در ایجاد وضعیت آنومی سیاسی ایران )دولت رسد رسانهوه نظر می . 

دهد. در ایل واره ضریب همبستگی اسپرمل وراور ی معناداری را نشان مینتایج وه دست آمده از انجام آزمون ویل ایل دو متغیر، راوطه 

ملت( مثبت    -جایی که ضریب همبستگی میان متغیر آنومی سیاسی ایران )دولت  واهد. از آن( می sig 0/000و سطح معناداری آن )  371/0

 ای مستقیم است،دو راوطهی ویل ایلتوان نتیجه گرفت که راوطه است، وناورایل می
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 ۱جدول 

 نتایج آزمون همبستگی اسپرمل ویل نفش رسانه ملی در آنومی سیاسی استان ووههر 

 ان یتعداد پاسخگو  ( Sig)ی سطح معنادار اسپرمل  یب همبستگی ضر ر مستقلیمتغ

 378 000/0 371/0 ملی های نقش رسانه

 ۲جدول  

 خلاصه مدل رگرسیونی 

 خطای استاندارد ورآورد هده  ضریب تبییل تنظیم هده  ضریب تعییل  ( R)ضریب همبستگی چندگانه  مدل

1 .384a .121 .119 6.35381 

 ۳جدول 

 نتایج تحلیل واریانس 

 ی دارسطح معنی آماره آزمون  میانگیل مجذورات  درجه آزادی  مجموع مجذورات  مدل

 000b. 51.768 2089.929 1 2089.929 رگرسیون 

   40.371 376 15179.449 مانده واقی

    377 17269.378 کل

 

مقدار سطح معنی  نتایج فو   در صد معنی دار است و وا توجه وه    95( در سطح اطمینان  Fدر تحلیل واریانس مقدار آماره آزمون )

 درصد.  95است. وناورایل وا اطمینان  05/0داری ورای متغییرهای انعطاف پذیری و آستانه تحمل کمتر 

 sig))ملت( نقش معنی داری دارد. و وا توجه وه مقدار سطح معنی داری  -رسانه ملی در ایجاد وضعیت آنومی سیاسی ایران )دولت 

یا  گیرمی  نتیجه  000/ ایران )دولت    H0یم که فرض صفر  آنومی سیاسی  ایجاد وضعیت  در  وه نظر رسانه ملی  ملت( نقش    - رد نمیشود و 

 داری داهته واهد. معنی

 کدگذاری محوری 

کند. هدف از کد گذاری محوری اغاز فرایند وه هم  های حاصل از کد گذاری واز را مشخص میرمز گذاری محوری رواوط ویل مقوله 

های  تر از مقولهتر و دقیقهایی است که در طی کد گذاری واز هکسته هده اند. در کد گذاری محوری ورای ارائه توضیح کاملپیوستل دوواره داده

گردد. ایل فرایند نیز مانند کد گذاری واز از طریق مقایسه و طرح پرسش انجام  ها نیز معلوم میهوند و پیوند آناصلی و فرعی مشخص می

هود. البته در کد گذاری محوری استفاده از ایل روش متمرکزتر است. در کد گذاری محوری آن دسته از مقولات را که وا پرسش تحقیق  می

 .کنندد از میان کدهای ووجود آمده انتخاب میتریل ارتباط را دارنویش
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 ۴جدول 

 های واز استخراج هده کد گذاری محوری از کد 

 کدهای محوری  اصلی های مقوله فرعیهای مقوله

 آسیب دیدن خانواده 

 رهد هنری

 فعالیت اقتصادی 

 تنوع و کثرت 

 تولید محتوا 

 توسعه فردی 

 تکثیر هویت 

 

 عمومی وودن 

 دسترسی سریع 

 امکان کنش سیاسی 

 حس امنیت ویشتر 

 ارتباط افقی 

 اثر گذاری در فضای سیاسی 

 امکان ایجاد تجمع و گروه 

 جزئی نگری  

 تنوع خبری روایت اول و 

 ملت(  -)دولت    نویل در آنومی سیاسی رسانه هایهای  ویژگی

 ایجاد هغل و درآمد 

 آموزش

 سرگرمی 

 نبود رقاوت 

 سلامت خانواده

 جهت دهی افکار عمومی 

 کارکرد دولتی

 انحصاری وودن 

 ارتباط عمودی 

 کلی نگری 

 ساختاری وودن و کند وودن 

 گزینش خبری 

 ضعف در ساخت روایت اول 

 

 ملت(  -)دولت  آنومی سیاسی سنتی در رسانه های ویژگی 

 

 کد گزینشی

  کدگذاری انتخابی دهد.  تر ادامه میای است وعد از کدگذاری محوری. و کد محوری را در سطحی انتزاعیکد گذاری گزینشی مرحله

ترتیب که مقوله محوری را وه هکل نظام مند وه  ، مرحله اصلی نظریه پردازی است. وه ایل کدگذاری محوری و  کدگذاری باز ور اساس نتایج

کند.  هایی را که وه وهبود و توسعه ویشتری نیاز دارند، اصلاح میها روط داده و آن رواوط را در چارچوب یک روایت ارائه کرده و مقولهدیگر مقوله

 واهد. معرف نقش آن در هرایط آنومی سیاسی می هاتوان گفت واوستگی و تمایز دولتی رسانهور اساس کد گزینشی می

 گیری نتیجه

توان گفت وه نظر هایی اصلی و فرعی استخراج هده است که ور اساس میها تحلیل و تفسیر هده و سپس در مقولهدر اوتدا داده

  توانند نقش خود را ایفا کنند. ها از ساختار دولتی میها وه میزان واوستگی و یا تمایز آنرسد در هرایط آنومی سیاسی رسانهمی

 پیشنهادهای کاربردی 

های فرهنگی اسلامی، ایرانی. جهت سیاستگذاری اصولی و جایگزیل کردن آن وجای ساختار تولید فلسفه رسانه مبتنی ور ارزش   -

 مبتنی ور رواوط

 سیاستگذاری پویا متناسب وا ظرفیت و نیازهای اجتماعی.  -

های تعریفی جدید و حذف ضواوط یکسان  های صدا و سیما وه هکل رسمی، نیمه رسمی و غیر رسمی تبدیل هوند وا محدودههبکه  -

 ورای پخش تمام هبکه ها. 



 استان بوشهر  یمورد مطالعات  (ملت –دولت ) رانی ا یاس یس یدر آنوم یهای ملرسانه مطالعه نقش  

 

 

 های استانی. ایجاد ارتباط افقی و تعامل وا مخاطب در هبکه -

 ای.های جهانی رسانهعضوت در انجمل -

 های فراملی. های ملی وا رسانه همکاری رسانه -

 های خارجی.هرکتگذاری در سرمایه -

 سازی اقتصادی در امر رسانه.خصوصی -

 گرایانه توسط رسانه.تلاش در جهت تقویت احساسات ملی -

 ای در سازمان صدا وسیما. متناسب وا هرایط روز. افزایش سطح سواد رسانه -

 های فرهنگی. عنوان متصدیان فعالیتآموزش و جذب هنرمندان و تولیدکنندگان وه -

 های فرهنگی وه منظور گذراندن اوقات فراغت و سرگرمی. مندان و دوستداران فعالیتآموزش و جذب علاقه -

 های سنی و اجتماعی مختلف جهت تقویت ساختار فرهنگی. های آموزهی ورای گروهتولید ورنامه -

 ای. رسانه ارتقاء سواد منظوروه ایورنامه تولیدات -

 های گوناگون.ها وه زوانتولید و پخش ورنامه -

 های مختلف.ها و گویشهای آموزش زوانایجاد تنوع ورنامه -

 کاهش سطح واوستگی وه دولت و تمایز از آن و ایجاد مطالبه گری و وسط فرهنگ آن در جامعه.  -

 تغییرنگاه توده وار وه مخاطب و ارتباط عمودی. -

 پیشنهادهای علمی

 هفتاد تاکنون و نقش ایل غفلت در اغتشاهات. . توجه وه غفلت رسانه ملی از سه نسل دهه 1

 ملت(  - . وررسی جایگزیل هدن فضای مجازی وجای رسانه ملی ونقش آن در هرایط آنومی سیاسی )دولت 2

 ور فضای مجازی و تحولات رسانه پیش رو.  ای جدید مبتنی . وررسی ایجاد سازمان رسانه3

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد ی تضاد منافع گونهچیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مشارکت نویسندگان 

 در نگارش ایل مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام ایل پژوهش تمامی موازیل و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.

 ها شفافیت داده

 رعایت اصول کپی رایت ارسال خواهد هد. ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواست از نویسنده مسئول و ضمل داده
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 حامی مالی

 ایل پژوهش حامی مالی نداهته است.
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