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The objective of this study was to examine the relationships and effects of the social 

change approach on the economic recession of handicrafts in the city of Shiraz. 

Considering the aim, this research is applied in nature, and based on data collection 

method, it is categorized as a descriptive-survey study. The statistical population 

included all artists and artisans in the field of handicrafts in Shiraz. The participants 

consisted of 384 individuals (155 men and 209 women) selected using Cochran’s 

formula and convenience sampling. All participants completed the following scales: 

cultural changes, increase in industrial production, macroeconomic changes, shortage 

of human resources, managerial factors, changes in marketing methods, and economic 

recession. Structural equation modeling (SEM) was employed to analyze the data using 

SmartPLS and SPSS software. The findings revealed that cultural changes, mediated 

by marketing factors, had a significant effect on the economic recession of handicrafts. 

Managerial factors, mediated by marketing factors, had a significant effect on the 

economic recession of handicrafts. Moreover, macroeconomic changes, through the 

mediation of marketing factors, had a significant impact on the economic recession of 

handicrafts. Changes in human resources also significantly influenced the economic 

recession of handicrafts through marketing factors. Additionally, cultural changes 

mediated by increased industrial production had a significant effect on the economic 

recession of handicrafts. Managerial factors mediated by increased industrial 

production had a significant impact on the economic recession of handicrafts. 

Macroeconomic changes, through the mediation of increased industrial production, 

had a significant effect on the economic recession of handicrafts. Finally, changes in 

human resources did not significantly affect the economic recession of handicrafts 

when mediated by increased industrial production. Consequently, cultural changes, 

macroeconomic changes, and managerial factors—mediated by marketing factors and 

increased industrial production—can influence the economic recession of handicrafts 

in Shiraz. 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Handicrafts represent an intersection of creativity, cultural heritage, and traditional economic 

practices, serving as tangible manifestations of local identities and centuries-old customs (Soltani & 

Karami, 2022). These artisanal productions are deeply embedded in the geographic, cultural, and historical 

fabric of societies and have evolved alongside changes in economic structures from pastoral to agricultural 

and industrial economies (Ansari & Kupal, 2022). According to UNESCO, a handicraft is defined as a 

product primarily made by hand, incorporating tools without replacing the vital human role in creation 

(Sorayayi & Atf, 2014). Beyond their functional role, these crafts have symbolized cultural pride, aesthetic 

expression, and economic sustainability (Paliwal & Sharma, 2023). 

However, in contemporary societies, the symbolic and decorative dimensions of handicrafts have 

overshadowed their utilitarian purposes. This shift reflects broader transitions in lifestyle and consumption 

patterns driven by modernization, globalization, and the infusion of mass-produced industrial goods 

(Omidi et al., 2015). The systemic perspective on handicrafts illustrates that these products emerge from an 

intricate interaction of materials, methods, cultural values, and artistic visions (Ghouse, 2017). With most 

raw materials, labor, and tools sourced domestically, handicrafts bolster both national identity and local 

economies (Karimi, 2021). 

Social change—defined by shifts in cultural norms, economic systems, organizational behaviors, 

and interpersonal dynamics—has become a vital lens for understanding the evolving challenges faced by 

the handicrafts industry (Greenfield, 2016; Pourghali & Mahdavi-Nasr, 2011). As societies modernize, new 

preferences and consumption habits arise, often to the detriment of traditional crafts. Mass-produced 

alternatives, changing economic policies, and youth disinterest in artisan vocations increasingly 

undermine the viability of handcrafted goods (Dash & Mishra, 2021). At the same time, these crafts still 

retain the potential to promote sustainable development and cultural continuity (Yadav et al., 2022). Thus, 

examining the relationship between social change and the economic recession of handicrafts offers critical 

insights into how modern forces reshape traditional industries. 

Methods and Materials 

This research employed a descriptive-survey design with an applied purpose. The statistical 

population comprised all handicraft artists and artisans in Shiraz during 2023–2024. Based on Cochran’s 

formula, 384 individuals were selected through convenience sampling, including 155 men (40.4%) and 

209 women (59.6%). Data collection was conducted using researcher-made questionnaires that assessed 

dimensions of social change—including cultural changes, macroeconomic shifts, managerial factors, 

human resource shortages, changes in marketing methods, and increased industrial production—as well 

as economic recession in handicrafts. The instruments used a five-point Likert scale, and Cronbach’s alpha 

coefficients confirmed their reliability. Data analysis was performed using SPSS and SmartPLS, and 

structural equation modeling (SEM) was used to test the hypothesized relationships among variables. 

Findings 

Descriptive statistics showed that participants rated macroeconomic changes highest (M = 3.52), 

suggesting a broad recognition of economic fluctuation's influence. The economic recession of handicrafts 

was significantly correlated with all examined dimensions of social change. Spearman’s correlation 



revealed the strongest association between recession and marketing factors (r = 0.519), followed by 

cultural changes (r = 0.499), human resource changes (r = 0.353), and managerial factors (r = 0.137). 

The structural model fit was assessed using the GoF index, which yielded a value of 0.707—

indicating a strong model fit. Hypothesis testing confirmed several significant indirect relationships. 

Cultural changes, mediated by marketing factors, had a significant positive effect on economic recession 

(β = 0.617; t = 22.309). Similarly, cultural changes mediated by industrial production also significantly 

affected recession (β = 0.036; t = 4.472). Macroeconomic changes had a significant negative indirect effect 

through marketing (β = -0.180; t = 5.312) and a positive indirect effect via industrial production (β = 

0.084; t = 4.064). 

Human resource changes indirectly affected recession through marketing factors (β = 0.068; t = 

1.986), but not through industrial production (β = 0.026; t = 1.219). Managerial factors significantly 

influenced recession through both marketing (β = 0.180; t = 9.009) and industrial production (β = 0.037; 

t = 2.839). 

These findings suggest that both marketing dynamics and industrial production trends mediate the 

impact of cultural, economic, and managerial shifts on the economic decline of the handicrafts sector. 

Discussion and Conclusion 

This study sought to uncover the root causes of the economic recession in Shiraz’s handicrafts 

industry through the lens of social change. Key components of the social change framework—namely 

cultural transformation, macroeconomic fluctuations, human resource dynamics, and managerial 

transitions—were shown to be significantly associated with declining artisanal economic outcomes. 

Notably, the mediating roles of marketing practices and industrial production were integral to 

understanding how these transformations exert their influence. 

Cultural shifts appear to be reshaping consumer preferences, steering demand away from 

traditional handcrafted goods toward mass-produced, industrial alternatives. This phenomenon, coupled 

with insufficient marketing innovation and a diminished appeal of artisanal work among younger 

generations, has reduced both the supply and demand of handicrafts. In addition, macroeconomic 

instability, inflation, and exchange rate volatility have undermined the purchasing power of potential 

customers, further dampening sales and profitability in the sector. 

Managerial inefficiencies and human capital challenges have compounded these problems. The 

lack of entrepreneurial initiatives, weak financial investment, outdated training models, and inconsistent 

governmental support have restricted artisans' capacity to modernize production and compete in local and 

global markets. Furthermore, an over-reliance on traditional production methods, poor product packaging, 

and inadequate branding have hampered handicraft market expansion. 

The mediating roles of marketing and industrial production were particularly insightful. Marketing 

strategies—or the lack thereof—play a critical role in amplifying or mitigating the negative impact of 

social change. Effective branding, product diversification, and modern sales channels could buffer the 

industry against economic headwinds. Similarly, industrial production offers both opportunities and 

threats; while it can enhance output and efficiency, it also threatens the uniqueness and cultural 

authenticity that distinguish handmade crafts. 

Overall, the study provides a comprehensive model explaining how various dimensions of social 

change contribute to the economic recession of handicrafts in Shiraz. The findings underscore the urgent 

need for strategic policy interventions, including educational reforms to revitalize interest in handicrafts 
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among youth, financial incentives for innovation, and institutional support to improve marketing and 

distribution infrastructures. 

Nevertheless, this study has certain limitations. The analysis was confined to a specific population 

and geographic region, and its findings should be generalized with caution. Future research could benefit 

from qualitative methodologies, such as field interviews, to develop a richer understanding of the lived 

experiences of artisans and their adaptive strategies. 

In conclusion, revitalizing the handicraft sector amid ongoing social change will require a 

multifaceted approach. Addressing the economic recession of handicrafts is not solely about preserving 

tradition; it is about empowering a vital cultural and economic sector to evolve and thrive in the modern 

era. 
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مقرالره   ۱۴03  © انتشررررار ایل  تمرامی حقو  

انتشررار ایل مقاله  متعلق به نویسررنده اسرر .  

 گواهی  صرررورت دسرررترسررری آزاد ملابق بابه

(CC BY-NC 4.0) . صورت گرفته اس 

بوده    شیراز  دستی شهر  صنای   اقتصادی  رکود  بر  اجتماعی  تغییرات  رویررد  اررات   و  رواب   هدف ایل پژوهش، بررسی

پیمایشی  -توصیفی تحقیقات نوع از هاداده گردآوری نحوه به توجه با و کاربردی هدف، به توجه با پژوهش حاضر  اس .

هنرمندانمی محسوب کلیه  آماری شامل  می  شهر  در  دستی  صنای   حوزه  گرانصنع   و  شود. جامعه  باشد.  شیراز 

نفر زن(   209نفر مرد،   ۱55شیراز )  شهر  در دستی صنای   حوزه  گرانصنع   و نفر از هنرمندان  38۴کنندگان شرک 

تغییرات  های  ها مقیاسگیری در دسترس انتخاب شدند. همه آنبودند که با استفاده از فرمول کوکران و روش نمونه

های  فرهنگی، افزایش تولیدات صنعتی، تغییرات اقتصاد کلان، کمبود مناب  انسانی، عوامل مدیریتی، تغییرات شیوه

اسمارت پی   افزارت ساختاری با استفاده از نرم  لاهمچنیل از روش معادرا ترمیل کردند.    اقتصادی  رکود  و  بازاریابی

تغییرات  ها نشان داد که یافتهها استفاده شده اس . به منظور تجزیه و تحلیل دادهال اس و نرم افزار اس پی اس اس  

بازاریابی بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد یریتی به واسله  عوامل مد  .فرهنگی به واسله عوامل 

به واسله عوامل    اقتصاد کلان   ییراتتغ  عوامل بازاریابی بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد. بعلاوه،

ی به واسله عوامل بازاریابی بر رکود  مناب  انسان   ییراتتغ.  بازاریابی بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد

بر رکود    یصنعت  یدات تول  افزایشسله  اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد. همچنیل تغییرات فرهنگی به وا 

تأریر معناداری دارد به واسله  عوامل مد.  اقتصادی صنای  دستی  اقتصادی    یصنعت  یدات تول  افزایشیریتی  بر رکود 

بر رکود اقتصادی صنای    یصنعت  یداتتول افزایش به واسله   اقتصاد کلان  ییراتتغصنای  دستی تأریر معناداری دارد. 

نهای ،   تأریر معناداری دارد. در  انسان   ییراتتغدستی  به واسله  مناب   بر رکود اقتصادی    یصنعت  یداتتول  افزایشی 

با واسله  یریتی  عوامل مد کلان و    اقتصاد  تغییرات  فرهنگی،   تغییرات  در نتیجه،  صنای  دستی تأریر معناداری ندارد.

 شیراز را تح  تاریر قرار دهند.  شهر  دستی  صنای  اقتصادی  توانند رکودمی  صنعتی   تولیدات  افزایش   و  بازاریابی  عوامل

 اقتصادی، صنای  دستی، شهر شیراز.   اجتماعی، رکود تغییرات کلیدواژگان: 
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 مقدمه 

انسان از همان آغاز به دنبال خلق  اساساً هنر از جمله نیازهای بشری اس  که همواره در طی دوران زندگی با وی همراه بوده اس .  

آرار هنری بدی  و زیبایی را به وجود آورده اس  و بدیل صورت خود را متجلی و به نیازهای معنوی و ها  آن   ابزارهای کاربردی بوده و با تزئیل

ها به شمار  های مهم هوی  و اعتبار معنوی و تاریخی مل . صنای  دستی از شاخص(Soltani & Karami, 2022)مادی خود پاسخ داده اس   

دهنده فرهنگ، هنر  ها، محی  جغرافیایی و نیازهای مصرفی مردم آمیختگی زیادی دارد. همچنیل صنای  دستی نشانآید و با تاریخ، سن می

ی بسیاری از کنندهو ذو  یک مل  اس  و در مراحل مختلف ترامل اقتصادی یعنی اقتصاد شبانی، اقتصاد کشاورزی و اقتصاد صنعتی تأمیل

 .  (Ansari & Kupal, 2022)ها بوده اس  ها و احتیاجات مل نیازمندی

اند. دخال  ابزارهای  شوند که کاملاً با دس  یا به کمک ابزار دستی ساخته شدهبنابر تعریف یونسرو، مصنوعاتی صنای  دستی تلقی می

تر  ماشینی در تولیدات صنای  دستی تا جایی پذیرفته اس  که حضور مستفیم دس  یا نیروی انسانی را در تولید آن نفی نرند. به بیان دقیق 

مندی از مواد اولیه بومی و با انجام کارهای اساسی که به کمک دس  و ابزار دستی و  صنای  دستی بخشی از هنر و صنع  اس  که با بهره 

 & Sorayayi)گذارد  شود که هریک خلاقی ، ذو  و هنر سازندگان آن را به نمایش میشود به ساخ  محصولاتی منجر میسنتی انجام می

Atf, 2014)خصوص در گذشته در های هنری و خلاقی  هستند و به  بر جنبه مصرفی دارای ویژگی. ایل صنای  شامل تولیداتی اس  که علاوه

های کاربردی بوده اس  و مردم به دلیل تمام شئون زندگی مردم حضور داشته اس . در حقیق  در جوام  سنتی، صنای  دستی دارای ارزش 

کردند؛ اما در جوام  مدرن کنونی ایل صنای  بیشتر ارزش نمادیل و تزئینی  نیازهای عملی، اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی از آن استفاده می

باشند  های هنری نیز میهای مصرفی، دارای جنبه بر جنبهطور کلی تولیدات صنای  دستی علاوه. به(Paliwal & Sharma, 2023)اند  پیدا کرده

 Omidi et)ی خاص هستند  های مختلف، نحوه ساخ  و مواد اولیه، معرف هوی  و فرهنگ یک منلقهها و رنگها، طرحو هریک با ویژگی

al., 2015). 

و هم با تعامل و تاریرگذاری   یردیگر اس  که هم به صورت مجزا  بااز دیدگاه سیستمی صنای  دستی حاصل عوامل و عناصر مرتب   

های فرآوری آنها، طرح و شرل اجزاء و عوامل شامل مواد اولیه و روش  ایل . آورندمیتمامی  محصول را فراهم  بر یردیگر موجبات بوجود آمدن

. (Ghouse, 2017)  باشدمی  کاربرد محصولهای تولید و فرهنگی، روش های مادی و معنویمحصول، سبک زیباشناسی، ارزش نهایی و کاربرد

های اختصاصی  ای اس  که به شناخ  کامل ارزش ی آن اس  و از تولیدات غیروابسته صنای  دستی حاصل فرر، عمل، خلاقی  و ابترار سازنده

آن در   آن نیاز دارد. اساساً تولید صنای  دستی به صنای  داخلی متری اس  و معمولاً بیش از نود درصد مواد اولیه، نیروی کار و ابزار و وسایل

زایی بسیار موجب رشد گذاری زیاد، یادگیری آسان و اشتغال. صنای  دستی بدون نیاز به سرمایه(Karimi, 2021) گردد  داخل کشور فراهم می

طور طبیعی شود. بههای فرهنگی و اقتصادی موجب جذب گردشگران نیز می بر بازدهیشود و ترویج و رونق آن علاوهو توسعه محلی و ملی می

 .(Paas & Palojoki, 2019)های دستی تأریر مستقیمی بر افزایش تولید ناخالص ملی دارد هرگونه افزایش در میزان تولید و فروش فرآورده

و فروش صنای     بخشیدن به تولید  رونق  ؛ای که انسان در صنای  دستی به ارث گذاشته اس با توجه به استعدادهای فرهنگی بالقوه

. (Oyekunle & Sirayi, 2018)شود  می  محلی   درآمدزایی و توسعه اقتصادی جامعه  و سرزمیل مقصد    معرفی فرهنگ  موجبدستی اقوام  

حاصل آزمون و خلاهای مررر انسانی در پاسخ به نیازهای  اس  و  های موجود در حوزه میراث فرهنگی  صنای  دستی، یری از مهمتریل پتانسیل

  ملی . (Ramadan-Zadeh & Zal, 2015) های سبک زندگی سنتی اقوام مختلف هستند ویژگی حیاتی در گذشته و بهتریل راه برای انعراس

نیازبودن به کارشناسان خارجی، دسترسی آسان   روستایی و عشایری، بی   و   مناطق شهری  نبودن، قابلی  ایجاد و توسعه در کلیه  بودن، وابسته



 ی صنایع دستی )مطالعه موردی: صنایع دستی شهر شیراز( رکود اقتصادبررسی روابط و اثرات رویکرد تغییرات اجتماعی بر  

 

های مهم صنای  دستی در حوزه ویژگی  ازی  زایمختصر و ارزان، ایجاد درآمد مرمل، ارزش افزوده زیاد و قدرت اشتغال  به مواد اولیه و ابزار کار

خلق فهم و تفسیر مجدد زندگی، ارتباط   جدید،   انسانی   رواب   ایجاد  طریق  از  دستی   صنای   .(Dadvar et al., 2022)روند  به شمار می  اقتصاد

  ایتنیدهپیچیده و درهم  ماهی تر اقتصادی، دارای  گسترده  هاینیز ارتباط با طبیع  و اقتصاد و معیش  و ایجاد فرص   با فرهنگ و اجتماع و 

 های تاریخی را در عبوردانش محلی سنتی با ریشهها و  مهارت ، دستی صنای . در حقیق  (Fan & Feng, 2019)اس   با مفهوم توسعه پایدار

  حرک  به سم  توسعه پایدار فرهنگی   ،ارزش میراث فرهنگی  عنوان اشرال با  و به  دهدمیها انتقال  های مختلف تمدن بشری، از دل نسل از دوره 

 . (Yadav et al., 2022)بخشد را قوت می

تواند عملررد حوزه صنای  دستی طور مشخص صنای  دستی ارتباط عمیقی با اجتماع و ماهی  آن دارد و هرگونه تغییری در آن میبه

الگوهای رفتاری و فرهنگ،   شود. همچنیل تغییر ها توصیف میهنجارها و ارزش را نیز تغییر دهد. تغییر اجتماعی اغلب به عنوان تغییر در 

گروه افراد،  میان  رواب   در  تغییر  رفتار،  و  اندیشه  الگوهای  تغییر  جامعه،  سازمان  در  تحول  به  سازماناجتماعی  دارد ها،  اشاره  جوام   و  ها 

(Pourghali & Mahdavi-Nasr, 2011)( می20۱7. سنفورد ،)هایی اس  که موجودات انسانی  گویند تغییر اجتماعی به معنی تغییر در شیوه

پدیدهرا به یردیگر پیوند می های هوی ،  باشد و با مؤلفههای اجتماعی میدهند. همچنیل تغییرات اجتماعی شامل تغییرات کیفی یا کمی 

ها و تبدیلاتی اس  که در طول تاریخ در اصول طور خلاصه تغییرات اجتماعی بیانگر دگرگونیسلح، مدت، جه  و وسع  مرتب  اس . به

 . (Greenfield, 2016)گیرند دهد و ایل تغییرات به دلیل هزاران عامل خارجی و داخلی شرل میزندگی یک جامعه و مل  رخ می

های مختلف تح  تأریر قرار دهد. در  تواند الگوی مصرف افراد را در زمان و مراندر ایل راستا هرگونه تغییر در نظام اجتماعی می

کند و در ایل رابله آگاهی از اینره چه  افراد را به مصرف کالاهای مختلف بر حسب نمودهای فرهنگی جدید ملزم می  واق  نظام اجتماعی،

ها و هنجارهای مربوط به آن تغییر کند. در ایل راستا شود الگوی مصرف، ارزششود باعث میچیزی، کجا، کی، چگونه و به چه میزان مصرف  

های بازاریابی، مناب  انسانی، عوامل  رسد بروز تغییرات اجتماعی و تغییراتی که به دنبال آن در فرهنگ، شرای  اقتصاد کلان، شیوه بنظر می

تواند نیازها و علایق مردم به خرید و مصرف محصولات صنای  دستی را تح  تأریر قرار دهد. بدیل  گیرد میمدیریتی و نحوه تولیدات شرل می

 رابله هریک از ایل متغیرها با رکود اقتصادی صنای  دستی در شهر شیراز بررسی شود.شود ترتیب در ایل پژوهش سعی می

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش 

اس . از   دستی صنای  اقتصادی و رکود اجتماعی تغییرات هدف از مرور مبانی نظری و پیشینه پژوهش تبییل و توصیف بهتر رویررد

 بس  داده شده اس . دستی صنای   اقتصادی  رکود اجتماعی و تغییرات  ایل رو، در ادامه مفاهیم رویررد

 صنایع دستی

 ,Ataei-Pour)باشند  صنای  دستی بیانگر فرهنگ، سن  و میراث یک کشور یا منلقه اس  و دارای ارزش هنری و کاربردی می

های تولید، ریشه فرهنگی و مواد اولیه های تولیدکننده، عملررد محصول، روشتوان گف  صنای  دستی بر اساس ویژگیطور کلی می. به(2019

صنع  نیز    –(، صنای  دستی که از آن به عنوان هنر  20۱۱. بنابه تعریف هیرویوکی )(Ghorbani, 2020)شود  به کار رفته در آن تعریف می

گر در ساخ  شوند و سهم کار دستی صنع شود فعالیتی اس  که در آن اشیاء تزئینی یا کاربردی با استفاده از ابزارهای ساده ساخته مییاد می

صورت سنتی اس  و بنابرایل محصولاتی که به صورت تولید انبوه و با ماشیل  آن بیشتر اس . اغلب صنای  دستی به معنی ساخ  محصولات به

 .(Hiroyuki, 2011) شوندشوند جزء صنای  دستی محسوب نمیساخته می

صنای  دستی تبلور عینی فرهنگ و هنر اس . صنای  دستی نتیجه تجسم هنرهای کاربردی و مردمی در قالب محصولاتی اس  که 

دهنده فرهنگ و تمدن یک منلقه و هوی  ها بازتابی خود هستند. آنبازگوکننده خصوصیات تاریخی، اجتماعی و فرهنگی منلقه تولیدکننده
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. صنای  دستی علاوه بر جنبه هنری، دارای جنبه کاربردی نیز هستند. ایل محصولات (Abisuga-Oyekunle & Fillis, 2017)آن اس   

آورند. صنای  دستی نقش مهمی در  شوند و ترکیبی از زیبایی و کاربرد را به ارمغان میمعمولاً برای استفاده در زندگی روزمره افراد ساخته می

های تولید کنند و از دس  رفتل فنون و شیوههای گذشته و آینده برقرار میها ارتباطی حیاتی بیل نسلحفظ و انتقال میراث فرهنگی دارد. آن

دهند  کند. به طور کلی، صنای  دستی نمادی از میراث فرهنگی یک جامعه اس  و هنر و خلاقی  مردم آن منلقه را نشان میآن جلوگیری می

(Omidi et al., 2015) . 

ها را به  شود و آنهایی اس  که منجر به تغییر شرل فیزیری و شیمیایی مواد مختلف میطور کلی صنای  دستی شامل فعالی به

ها صورت گیرد و در منازل یا خارج از ها ممرل اس  به صورت دستی یا با استفاده از دستگاهکند. ایل فعالی محصولات جدیدی تبدیل می

دوزی، تولیدات دوزی، سوزن کاری، ملیلهبافی، قالیبافی، سفالگری، نقاشی روی شیشه، حراکی روی چوب، منب  ها انجام شود. بافتنی، گلیمآن 

از فعالی   به نظر می(Asghari-Lafmajani et al., 2020)باشند  های صنای  دستی میچرمی، ساخ  زیورآلات و غیره بخشی  رسد که  . 

های تولیدی در زمینه صنای  دستی، آن را به  شود و تنوع و تعدد رشته صنای  دستی در ایران به عنوان یک حرفه مهم تاریخی شناخته می

میلیون    5/2رشته صنای  دستی در ایران وجود دارد و حدود    256بزرگتریل کشور جهان در ایل زمینه تبدیل کرده اس . در حال حاضر بیش از  

. صنای  دستی ارتباط نزدیری با هنر، فرهنگ و تمدن دارد و به دلیل  (Omidi et al., 2015)نفر به صورت مستقیم در ایل حوزه اشتغال دارند  

ماهی  صنعتی خود، با مفاهیم اقتصادی نیز در ارتباط اس . امروزه اقتصاد صنای  دستی در سلح جهانی به شهرت رسیده و جایگاه مناسبی 

اکنون صنای  دستی در کشورهای ایران، چیل و هند به عنوان سه قلب اصلی صنای  دستی در سلح جهان شناخته را به دس  آورده اس . هم

 . (Ismaili & Habibi, 2017)های تولیدی در صنای  دستی برجسته هستند شوند و به لحاظ تنوع و تعدد رشته می

  رویکرد تغییرات اجتماعی 

رخ   یاشاره دارد که در طول زمان در جوام  انسان یتحولات اجتماع  ی و الگوها هاوهیبه ش یاجتماع  راتییتغ ،یشناسحوزه جامعه در

و    ی مل  ، ی جوام  محل  ریدر سلح بزرگتر نظ  لیکوچک و همچن  ی هاها و گروهخانواده  ریدر سلح کوچرتر نظ  توانندیم  راتییتغ  لی. ادهندیم

  یبر آن اس  تا الگوها و روندها  یشناسدر جامعه  یاجتماع   راتییتغ  رردیروهمچنیل    .(McMichael & Weber, 2020)  هندرخ د  یالملللیب

ها،  نظام ،یاجتماع  یدر سلوح مختلف از جمله ساختارها یاجتماع  راتییتغ  ییشامل شناسا لیکند. ا فیو توص یی را شناسا یاجتماع  راتییتغ

  ی اجتماع   راتییتغ  راتیتأر  یبررس  یشناسدر جامعه  یاجتماع   راتییتغ  رردی بر آن، رو  علاوه   ها و اعتقادات اس .ارزش  ،یها، رواب  اجتماع نقش

اس  که در    یراتییتغ  لیو تحل  یبررس  یبرا  یرردیرو  یاجتماع   راتییتغ  رردیروبا ایل اوصاف    .دهدیمورد توجه قرار م  زیبر جوام  و افراد را ن

قرار   ری و تحول در ابعاد مختلف جامعه را تح  تأر  رییکه تغ  پردازدیم   ییندهایعوامل و فرا  یبه بررس  رردیرو   لی. ادهدیرخ م   یجوام  انسان

 Haferkamp)  اس   ی جامعه شناس  یهاجنبه  ریو سا  یفناور  اس ،یس  هنگ،شامل ارتباطات، اقتصاد، فر  یاجتماع   راتییتغ  رردی. رودهندیم

& Smelser, 1992)( 20۱7. به عقیده سابلونیر  ،)ی اس  و سع  یاجتماع   راتییتغ  یامدهای به دنبال درک علل و پ   تغییرات اجتماعی  رردیرو  

تغ  ی عوامل  کند یم تحر  راتییکه  ن  کنند یم  کیرا  تغ  ییروهایو  م  راتییکه  به وجود    رات ییتغ  رردیرو  ل،یکند. همچن  ییرا شناسا  آورندیرا 

با    .(Sablonniere, 2017)  پردازدیم  ی اجتماع   ی و رفتارها  هاگرشها، نها، ارزشو تحول در ساختارها، نظام  ریینحوه تغ  یبه بررس  یاجتماع 

از   بهتر درک کرد کهمی  ی اجتماع   راتییتغ  ررد یرواستفاده  انسان  توان   ک ی را تحر  راتییتغ  ل یا  ی چه عوامل  کنند،یم   رییچگونه تغ  یجوام  

تأر  کنندیم چه  ا  یرو  یراتیو  دارند.  جامعه  مختلف  عم  راتییتغ  ینیب شیپ   ،بهتر  یزیربرنامه  امران  رردیرو  لیابعاد  درک  و   ترقیو  جوام  

 . (Greenfield, 2016)کند را فراهم می ی اجتماع  یندهایفرا

  تعاریف تغییرات اجتماعی 
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مور تعریف  دربردارنده۱972)  بنابه  اس  که  فرهنگی  و  رفتاری  الگوهای  در  تغییر  بیانگر  اجتماعی  تغییر  ارزش (،  و هنجارها  ی  ها 

 (، تغییر اجتماعی به معنی تغییر در نهادهای اساسی جامعه طی یک دوره مشخص اس ۱98۱. به عقیده گیدنز )(Moore, 1972)  باشدمی

(Giddens, 1981)( می۱987. همچنیل روشه ،) گوید تغییر اجتماعی، تغییر قابل مشاهده در طول زمان اس  که بر روی وظایف و ساختار

طور  . به(Roche, 1987)  دوام و موقتی نیس سازد و تغییر آن کمگذارد و جریان آن را متحول میهای اجتماعی یک جامعه تأریر میسازمان

توان پی برد که اغلب نویسندگان در تعاریف خود به شناسی، میشده از تغییر اجتماعی در متون جامعهکلی با توجه به تعاریف مختلف ارائه 

 ,Dutta)های مختلف و کنشگران که سازنده جامعه هستند تأکید دارند  تغییر ساختاری و تغییر در الگوی مناسبات و رواب  بیل خرده نظام

(، تغییر اجتماعی را تحول در الگوهای رفتار و اندیشه و تحول در سازمان جامعه در طول 200۴. به عنوان مثال مریونیس و همراران )(2011

 ,Purcell)  یافته اس (، تغییر اجتماعی بیانگر تحول یا اصلاح در جامعه به صورت سازمان۱983داند. همچنیل به عقیده پرسل )زمان می

1983). 

ها در طول زمان دلال   ها، جوام  و فرهنگها، گروه(، تغییر اجتماعی بر تغییر در رواب  میان افراد، سازمان20۱5بنابه تعریف مارسلا )

(، تغییرات اجتماعی با تغییر در الگوهای رفتاری، ساختارها، نهادها و رواب  2009لود و تامسون )و به عقیده مک  (Marcelia, 2015)دارد  

می زمان مشخص  انظمامی20۱7)  و همرارانواگو  .  (McLeod & Thomson, 2009)  شوداجتماعی در طول  در  تغییر (،  از  تعریف  تریل 

ها و روابلی  شوند که با فعالی هایی درگیر میاجتماعی بیان کرده اس  که در تغییر اجتماعی بخش عظیمی از افراد جامعه در رواب  و فعالی 

  ایتفاوت    یبه معنا  یاجتماع   رییکه ارائه شده اس ، تغ  یفیبا توجه به تعر  .(Vago et al., 2017)  اند تفاوت داردها درگیر بودهکه والدیل آن 

  یاجتماع   رییاز تغ  یگرید  فیواگو به تعار  ف،یتعر  لی. علاوه بر اگیردقرار میبحث    ی موردنسل  یشناسجامعه  ینه یاس  که در زم  ینسل  زیتما

 . در ساختار جامعه اشاره دارند رییشناسان به تغاز جامعه ی وه. او معتقد اس  که گرکندیاند اشاره مبه کار برده یمتفرران اجتماع  ریکه سا

  مشکلات صنایع دستی بر مبنای رویکرد تغییرات اجتماعی 

  ریحال تح  تأر  لیدارد و در ع   جامعهدر    یقیعم  یرگذاریتأر   ی جامعه، قابل  ک ی   یاز فرهنگ و هو  یبه عنوان بخش  یدست   یصنا

 ,.Ghanbari et al)اس   جامعه مرتب     ک ی  ی فرهنگ  یها و الگوهاها، دانشاغلب با مهارت  ی دست   ی. صناردیگیقرار م   اجتماعی  راتییتغ

ها،  در ارزش   رییممرل اس  باعث تغ یاجتماع   راتییبگذارند. تغ شیرا حفظ و ارتقاء دهند و به نما  یفرهنگ   ی هو  توانندیم   یصنا  لی. ا(2023

  ی فرهنگ    یعمل کنند و در حفظ و ارتقاء هو  ی واسله فرهنگ  کیبه عنوان    توانند یم  یدست   یمواق ، صنا  لیا  ر شود. د  یفرهنگ   ی ازهای الگوها و ن

  لیمردم شود. ا  ی هاقهیدر عادات و سل  رییباعث تغ  تواند یم  ی اجتماع   راتییتغ از طرفی    .(Yang et al., 2018)   فعال داشته باشند   ی جامعه نقش

کاهش فروش و   و در نتیجه ترمدرن ا ی یمحصولات صنعت  یو تمرکز رو یسنت یدست  یمحصولات صنا یکاهش تقاضا برا به تواندیم راتییتغ

های حوزه صنای  دستی را در  تریل چالش(، مهم۱۴02قنبری و همراران )  در ایل راستا شود.منجر ها و کاهش توسعه آن  یدست   یدرآمد صنا

 .(Ghanbari et al., 2023) اندقالب شرل زیر تبییل کرده

 ۱شکل 

 ( Ghanbari et al., 2023) های صنای  دستیچالش 
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در حوزه   یدست   یصنا  هایی را برای رشتهچالش  تواندی، میفرهنگ مصرفدر زمینه  به خصوص    ،یاجتماع   راتییتغرسد  بنظر می

روبرو   ی با مشرلات ی دست   یبه بازار، صنا م یو ورود محصولات ارزان ق یصنعت  اتدیتول ش ی. با افزاایجاد کند یبزرگتر و صنعت   یصنا رقاب  با 

 Dash)  ابد ییبزرگتر کاهش م    یها نسب  به صناتر آنکوچک  اس یو مق  د یتول  یها یدمحدو  لیبه دل  یدست   یصنا   یقدرت رقابت  و   شودمی

& Mishra, 2021).    موضوع    لیشود. امی  یدیتول    یدر صنا  ون یاتوماس  یهاو روش  یترنولوژ  یریباعث به کارگ  یاجتماع   راتییتغ همچنیل

از دس    خود رااز بازار    یبخش  ی دست   ی ممرل اس  صنا   جهیمنجر شود. در نت  ی دست  محصولات هنریسازها و به دس  ازیبه کاهش ن  تواند یم

را    د یجد  یهابه آموزش و توسعه مهارت  ازی ن  یاجتماع   راتییتغ(،  20۱6بر اساس ملالعه هاگ و تالوار )  .(Redzuan & Aref, 2011)  دهد 

تر،  به محصولات مدرن   ازیدر عادات مصرف و ن  ریی. به عنوان مثال، با توجه به تغنیز مشهود اس   یدست   یصنا  دهد و ایل امر در حوزهافزایش می

 ,Haugh & Talwar)  کنند  جذبکنند تا بتوانند بازار را    بهرا تجر  دیها و آموزش جدمهارت  یبه روزرسان  دی با  یدست   یگران صناصنع  

2016). 

-اس  و محدود پژوهش چندانی تاکنون صورت نگرفته هایدستی پژوهش  صنای    اقتصادی  و رکود  اجتماعی  تغییرات  رویررد درحوزه

ها اشاره  توان به مواردی از آن ها میاز جمله نتایج ایل پژوهش اند.گرفته به موان  و مشرلات موجود در حوزه صنای  دستی پرداختهای صورته

 نمود.

( مقاله202۴تافوما و همراران  عنوان  ( در  با  توسعه گردشگری در    "ای  از طریق هنر و صنای  دستی در  نقش گردشگری خلا  

بیان کردند که وقتی هنرهای تجسمی و صنای  دستی به خوبی مدیری  شوند، پتانسیل بالایی در ترویج گردشگری فراگیر از طریق   "زیمبابوه
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هایی مواجه هستند که  نشیل دارند. با ایل حال، هنرمندان در تولید هنر و صنای  دستی با چالشکاهش فقر و بهبود معیش  جوام  حاشیه

های گردشگری محلی  شامل کمبود سرمایه، کمبود فضای تولید، کمبود بازاریابی، رقاب  محصولات سایر کشورها و عدم حمای  دول  و سازمان

 .(Tapfuma et al., 2024)باشد می

پرداختند    "های صنای  دستی و کاهش صنای  دستی محلی در پاکستاندیدگاه"( در پژوهش خود به بررسی  202۴شهاب و همراران )

ای بیل شباه  محصولات صنعتی مدرن و کاهش صنای  دستی سنتی بومی وجود دارد. عواملی که در ایل و بیان کردند که رابله پیچیده

های  های ناکافی، تولید کمتر و کمرنگ شدن علاقه در نسلکاهش نقش دارند شامل کمبود زیرساخ ، تغییر به سم  مشاغل دیگر، زیرساخ 

 . (Shahab et al., 2024)های بازاریابی محدود و عدم شناخ  کار در ایل زمینه دخیل اس  جوان اس . همچنیل فرص  

های صنای  دستی، رویررد استراتژیک برای حفظ میراث فرهنگی نوآوری   "( در پژوهش خود با عنوان  2023آریفیل و همراران )

های تولیدی، کمبود نشان دادندکه صنای  دستی در مالزی به دلایل متعدد از قبیل کمبود مواد اولیه تولید، افزایش هزینه  "ناملموس در مالزی

از نوآوری در تولید به صورت نوآوری در نقوش، مواد،  مهارت و محدودی  های مصرفی با خلر نابودی مواجه اس  و در ایل راستا استفاده 

 . (Ariffin et al., 2023)ها و کاربردها اررگذار اس . همچنیل کاربرد نوآوری ملزوم حفظ اصال  سنتی صنای  اس  ترنیک 

انجام    "زمینه اقتصاد دیجیتالی کاوش مسیر توسعه صنای  دستی و فرهنگ سنتی در پس"  با عنوان  ی (، پژوهش2023)باو و همراران  

های پیشرفته و اقتصاد دیجیتال کارآمد ها قادر نیستند صنای  دستی سنتی را با فناوریدهد که کارگاهنشان میبدس  آمده    های یافتهدادند که  

جذب   ترکیب کنند و در ایل زمینه آگاهی کافی از برند و نام تجاری و تبلیغات وجود ندارد. در ایل راستا بهبود ظرفی  نوآوری، مداخلات دول ،

 .(Bao et al., 2023) های فرهنگی مؤرر اس فرد در راستای ارزش استعدادهای فعال و ایجاد زنجیره صنع  فرهنگی منحصربه 

گیری کارآفرینی در صنای  دستی بالی به شیوه کیفی به ایل نتیجه دس  ای با عنوان جه  (، در ملالعه2022تالاگاتی و همراران )

اند و حل ایل مشرلات به تلاش مشترک بخش دانشگاه،  های جدی در حوزه کارآفرینی مواجه گران صنای  دستی با چالشیافتند که صنع 

شوند ها شامل سرمایه ناکافی و آموزش ضعیف اس  که موجب عدم دستیابی به نتایج مورد انتظار میتجارت و دول  نیاز دارند. ایل چالش

(Telagawathi et al., 2022) . 

های توسعه صنای  دستی به عنوان هسته اصلی تولیدات گردشگری، ها و چالشای را با عنوان شیوه (، ملالعه2022واندیراد و همراران )

دهند،  های ایل تحقیق نشان داد علیرغم اینره جوام  بومی تولید صنای  دستی را برای مدت طولانی انجام میاند. یافتهبه شیوه کیفی انجام داده

های تولید، بازاریابی و توزی  قدیمی متری هستند و همچنیل ذینفعان صنای  دستی در حمای  و توانمندسازی کافی  اما همچنان بر استراتژی 

شود کند و مان  توسعه بخش صنای  دستی میهای صنای  دستی و گردشگری را محدود میایل موان  ارتباط بیل بخش  .صنعتگران ناکام هستند

(Wondirad et al., 2022) . 

ها و پیامدهای صنای  دستی مبتنی بر توسعه گردشگری با استفاده از روش  ها، راهبردها، چالش(، استراتژی ۱۴02قنبری و همراران )

دول  وابسته اس . به عنوان مثال،     یران به شدت به حماگهنرمندان و صنعت  ان،ییروستا  مشارک اند. بر اساس نتایج  بنیاد را بررسی کردهداده

  ازین  یدولت مهیو ن  یدولت  یفرهنگ   یهاسازمان    یاس  که به حما  یو مال  ی بانر  لاتیتسه  ازمندی و متنوع، ن  د یجد   یکارگاه   زاتیواردات تجه

رشد    ،یفرهنگ  رشدحوزه اس  که به    لیدر ا  یاساس  یازهایاز ن  یری  ،یدست   صنایدر حوزه    تخصصی  و  جام سامانه    کی  جادیا  ل،یدارد. همچن

 . (Ghanbari et al., 2023)  در کشور منجر خواهد شد یراریهنر و کاهش ب ی، تقوی اقتصاد

( به آسیب ۱۴0۱دادور و همراران  پرداخته (، به صورت کیفی  ایران در شرای  تحریم  اساس شناسی صادرات صنای  دستی  بر  اند. 

ایران در  تریل آسیب ها بزرگیافته های داخلی علیه صنای  دستی، دردسرهای تحریمی،  مضمون اصلی تحریم  ۴های صادرات صنای  دستی 
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گذاری به شود. مشرلات در مضمون اول به سه گروه مدیری  ضعیف، قانونبازرگانی حلقه گمشده صادرات و دوگانه سنتی و مدرن خلاصه می

های خارجی در دو گروه نیمه پر شود. در مضمون دوم به تأریرات مستقیم و غیرمستقیم تحریممثابه تحریم و ضعف نهاد متولی تقسیم می

لیوان تحریم و نیمه خالی آن و در مضمون سوم به آرار فقدان وجود بازرگانان متخصص توجه شده اس . در نهای  مضمون چهارم نگاهی دارد  

 .(Dadvar et al., 2022) به شخصی  هنرمند و محصول تولیدی او در کشمرش دوگانه سنتی و مدرن

های اقتصادی بر تأمیل مالی ارزی از طریق صادرات فرش دستباف  در حوزه مناف   (، نقش تحریم۱۴00عبدالمنافی و همراران )

های اقتصادی در زمینه مناف  اقتصادی فردی بر ابعاد  دهد که تحریمحقیق نشان میاند. نتایج ایل تاقتصادی فردی را مورد بررسی قرار داده

 ,.Abdolmanafi et al) گذاردکنندگان صنای  دستی تأریر میفرهنگی و ابعاد زیس  محیلی صنع  فرش از دید تأمیل-اقتصادی، اجتماعی 

2021). 

  شاندیز  در  دوزیپوستیل   صنع   زاییاشتغال  و  کارآفرینی  توسعه  موان   و  هاچالش  بررسی  به  ،(۱396)  همراران  و  بوزرجمهری

  شامل   صنع    ایل  مشرلات  و  موان   تریلمهم  که   دهد می  نشان   آن  نتایج  و  اس   شده   انجام  تحلیلی  توصیفی  شیوه  به  ملالعه   ایل .  اندپرداخته 

 محصولات   واردات  و  فرهنگی   تغییرات  اقلیمی،  تغییرات  منلقه،  در  پوس   دباغی  هایکارخانه  نبود  کافی،  درآمد  عدم  و   بازاریابی  و  فروش  مشرلات

 .(Mozarjomehri et al., 2017)  اس  حرفه ایل از دول  کافی  حمای  عدم  و چینی

به ایل نتیجه دس  یافتند که  افروخته و همراران    "های فراروی صنع  سفال شهر لالجیلواکاوی چالش  "ای تح  عنوان  در مقاله

و   تبلیغات  به  مربوط  مشرلات  ترنولوژی،  و  فنی  مشرلات  زیربنایی،  و  ساختاری  مشرلات  اولیه،  مواد  و  مناب   تجهیز  به  مربوط  مشرلات 

رسانی، مشرلات حقوقی و قانونی، مشرلات مالی و اعتباری، مشرلات اجرایی و مدیریتی، مشرلات آموزشی و ترویج و تحقیق از مهمتریل اطلاع

 .(Afroukhteh et al., 2016)روند  های فراروی صنع  سفال لالجیل به شمار میچالش

گردد که تاکنون پژوهشی که به صورت همزمان به بررسی رابله  چه ملرح گردید و بررسی پیشینه پژوهش مشخص میبا توجه به آن

  بازاریابی   با نقش میانجی عوامل  دستی  صنای   اقتصادی  ی و رکودمناب  انسان  ییراتتغ  یریتی و عوامل مد کلان،    اقتصاد  تغییرات  فرهنگی،  تغییرات

  فرهنگی،   تغییراتبپردازد، صورت نگرفته اس . لذا پژوهش حاضر با توجه به موارد اشاره شده، مدلی از رواب  بیل    صنعتی   تولیدات  افزایش   و

را در    دستی   صنای    اقتصادی  با رکود  یصنعت  یداتتول  افزایشو    بازاریابی   ی، عواملمناب  انسان  ییراتتغ  یریتی و عوامل مدکلان،   اقتصاد  تغییرات

عوامل کلان،    اقتصاد  تغییرات  فرهنگی،  تغییراتدر رابله    صنعتی  تولیدات  افزایش   و  بازاریابی  در مدل مفهومی ارائه شده عوامل  نظر گرفته اس .

 ص کننددستی نقش میانجی ایفا می صنای  اقتصادی ی با رکودمناب  انسان  ییراتتغ یریتی و مد
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 ۲شکل 

 تولیدات  افزایش و بازاریابی عوامل میانجی نقش بر تأکید با دستی  صنای   اقتصادی رکود بری مناب  انسان ییراتتغ یریتی وعوامل مدکلان،  اقتصاد تغییرات فرهنگی، تغییراتمدل مفهومی ارر 

 صنعتی

 
 

 های پژوهش فرضیه

 ص شد آزمون و ملرح زیر هایشده فرضیه ذکر تئوریک مبانی   و مفهومی  مدل به توجه  با  و پژوهش   هدف راستای در

 .  دارد معناداری تأریر دستی صنای   اقتصادی رکود بر بازاریابی  عوامل واسله به فرهنگی تغییرات -1

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد. یصنعت یداتتول افزایشتغییرات فرهنگی به واسله  -2

 به واسله عوامل بازاریابی بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   اقتصاد کلان ییراتتغ -3

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   یصنعت یداتتول افزایشبه واسله  اقتصاد کلان ییراتتغ -4

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   یصنعت یداتتول افزایشمناب  انسانی به واسله  ییراتتغ -5

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   یصنعت یداتتول افزایشمناب  انسانی به واسله  ییراتتغ -6

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   یصنعت یداتتول  افزایشعوامل مدیریتی به واسله  -7

 بر رکود اقتصادی صنای  دستی تأریر معناداری دارد.   یصنعت یداتتول  افزایشعوامل مدیریتی به واسله  -8

 شناسی روش

توصیفی  پیمایشی اس . جامعه آماری ایل   تحقیقات  نوع  از  هاداده  گردآوری  نحوه  به  توجه  با  و  کاربردی  هدف  ملالعه حاضر از نظر

بودند. حجم نمونه بر اساس جدول    ۱۴03تا    ۱۴02پژوهش شامل کلیه هنرمندان و صنعتگران حوزه صنای  دستی در شهر شیراز در بازه زمانی  

کنندگان در پژوهش  گیری در دسترس توزی  گردید. از ایل تعداد شرک ها بر اساس روش نمونه نفر محاسبه شد و پرسشنامه  38۴کوکران تعداد  
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و آزمون فرضیات ها  داده  تحلیل  و  تجزیه  برای  تحقیق  ایل  همچنیل، در  ( زن بودند. %6/59نفر معادل با )  209( مرد و  %۴/۴0نفر معادل با )  ۱55

   .اس  شده  استفاده Smart PLS و SPSSاز نرم افزار اجتماعی استفاده با آماری تحلیل روش از

 گیری اندازهابزارهای  

استفاده شده    محقق ساختهاقتصادی در ایل پژوهش از پرسشنامه    گیری رکودبه منظور اندازه  :ی صنایع دستیرکود اقتصادالف(  

بندی شده اس .  ( درجه 5( تا کاملاً موافقم )۱ای از کاملا مخالفم )باشد و به صورت طیف لیررت پنج گزینهگویه می  5اس  که مشتمل بر  

 توس  محقق برآورد شد. 826/0ضریب آلفای کرونباخ ایل مقیاس  

استفاده شده اس  که  محقق ساخته  از پرسشنامه  اجتماعی    تغییرات  رویرردگیری  به منظور اندازه  ب( رویکرد تغییرات اجتماعی: 

  بازاریابی  ی، عواملمناب  انسان  ییراتتغیریتی،  عوامل مدکلان،    اقتصاد  تغییرات  فرهنگی،   تغییراتهای  گویه که شامل زیر مقیاس  33مشتمل بر  

بندی شده اس . ضریب ( درجه5( تا کاملاً موافقم )۱ای از کاملاً مخالفم )باشد و به صورت طیف لیررت پنج گزینهمی  یصنعت  یداتتول  افزایشو  

 اس . 957/0آلفای محاسبه شده در ایل پژوهش برابر 

 هایافته

مناب     ییراتتغیریتی،  عوامل مدکلان،    اقتصاد  تغییرات  ، فرهنگی  اجتماعی )تغییرات  تغییرات  برای تعییل میانگیل متغیرهای رویررد

از آمار توصیفی میانگیل، انحراف استاندارد و ماتریس همبستگی   دستی  صنای   اقتصادی   رکود   و   صنعتی(  تولیدات  افزایش   بازاریابی،   عوامل ی،  انسان

(  M=    52/3کلان )  اقتصاد  (. در جامعه مورد ملالعه میانگیل تغییرات۱استفاده شد )جدول    spssاسپیرمل بیل متغیرهای پژوهش از نرم افزار  

کلان را بالاتر از سلح متوس  ارزیابی    اقتصاد  دستی تغییرات  صنای   حوزه  صنعتگران  و   دهد که هنرمندانای نشان میدرجه  5دریک بازه  

عوامل   کلان،  اقتصاد  تغییرات  فرهنگی،   با تغییرات   دستی   صنای   اقتصادی  شود. رکود اند. الگوی مشابهی در مورد سایر متغیرها مشاهده میکرده

  اقتصادی   رابله معنادار و در جه  نظری دارد. شدت رابله رکودصنعتی    تولیدات  بازاریابی و افزایش  عواملی،  مناب  انسان  ییراتتغیریتی،  مد

)519.0,.05(بازاریابی بیشتر از سایر متغیرها اس     عوامل  بادستی    صنای  = prفرهنگی رابله    با تغییرات  دستی   صنای    اقتصادی  . رکود

دارد   )499.0,.05(معناداری  = prرکود همچنیل  تغییرات  دستی  صنای   اقتصادی  .  دارد   اقتصاد  با  معناداری  رابله  کلان 

)05.,294.0( = pr370.0,.05(رابله معناداری دارد   صنعتی  تولیدات  با افزایش  دستی  صنای   اقتصادی  . رکود( = pr  همچنیل .

)353.0,.05(ی رابله معناداری داردمناب  انسان با تغییرات دستی صنای  اقتصادی رکود = pr.  ، با   دستی صنای  اقتصادی رکوددرنهای

)137.0,.05(یریتی رابله معناداری داردمد عوامل = pr. 
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 ۱جدول 

 میانگیل، انحراف استاندارد و ضریب همبستگی متغیرها

انحراف   میانگیل  عامل

 استاندارد 

رکود  

 یاقتصاد

  تغییرات

 یفرهنگ

  یدات تول  افزایش

 یصنعت

اقتصاد    تغییرات

 کلان 

مناب     تغییرات

 ی انسان 

 عوامل

 یابی بازار 

      ۱ 1/03 3/04 ی رکود اقتصاد

     ۱ **0/۴99 0/95 2/97 ی فرهنگ تغییرات

  یدات تول  افزایش 

 یصنعت

3/08 0/94 0/370** 0/653** ۱    

اقتصاد    تغییرات

 کلان 

3/52 0/89 0/29۴** 0/62۱** 0/6۴8** ۱   

مناب     تغییرات

 ی انسان 

3/46 0/98 0/353** 0/557** 0/670** 0/675** ۱  

 ۱ **0/36۴ **0/296 **0/372 **0/322 **0/5۱9 1/02 2/97 یابی بازار  عوامل

 **0/38۱ **0/2۱۱ **0/306 **0/306 **0/30۱ **0/۱37 0/85 3/200 یریتی مد عوامل

05/0*P< 00۱/0**P< 

 

بررسی شد.    ت ساختاری بر پایه روش حداقل مربعات جزئیلامدلسازی معادهای برازش مدل بر اساس  در نهای ، فرضیات وشاخص

 دهد که مدل از برازش مناسبی برخوردار اس . ها نشان مییافته

 ۳شکل 

  افزایش و بازاریابی عوامل  میانجی نقش  بر   تأکید با شیراز شهر  دستی صنای  اقتصادی رکود بر  یمناب  انسان ییرات تغیریتی، عوامل مدکلان،  اقتصاد تغییرات  فرهنگی، مدل نهایی ارر تغییرات 

 صنعتی تولیدات
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 ۴شکل 

  افزایش و بازاریابی عوامل  میانجی نقش  بر   تأکید با شیراز شهر  دستی صنای  اقتصادی رکود بر  یمناب  انسان ییرات تغیریتی، عوامل مدکلان،  اقتصاد تغییرات  فرهنگی، مدل نهایی ارر تغییرات 

 صنعتی تولیدات

 

 ۲جدول  

 پژوهش  اتیحاصل از آزمون فرض جینتا

 نتیجه فرضیه  سلح معناداری  tآماره  ضریب  مسیر

 تایید  00۱/0 309/22 6۱7/0 ی رکود اقتصاد‹  - یابیعوامل بازار ‹ - یفرهنگ ییراتتغ

 تایید  00۱/0 ۴72/۴ 036/0 یرکود اقتصاد‹ - یصنعت  یداتتول ‹ افزایش- یفرهنگ ییراتتغ

 تایید  00۱/0 3۱2/5 - ۱80/0 یرکود اقتصاد‹ -  یابیعوامل بازار‹ -اقتصاد کلان  ییراتتغ

 تایید  00۱/0 06۴/۴ 08۴/0 ی رکود اقتصاد‹ - یصنعت یدات تول ‹ افزایش -اقتصاد کلان  ییراتتغ

 تایید  00۱/0 986/۱ 068/0 یرکود اقتصاد‹ -  یابی عوامل بازار‹ - متاب  انسانی ییراتتغ

 رد 00۱/0 2۱9/۱ 026/0 ی رکود اقتصاد‹ - یصنعت یدات تول ‹ افزایش - مناب  انسانی ییراتتغ

 تایید  00۱/0 009/9 ۱80/0 ی رکود اقتصاد‹  - یابیعوامل بازار ‹ - عوامل مدیریتی

 تایید  00۱/0 839/2 037/0 ی رکود اقتصاد‹ - یصنعت  یدات تول ‹ افزایش- عوامل مدیریتی

 

با استفاده از    GoFگیری و ساختاری را کنترل میرند، معیار  برای بررسی برازش مدل کلی که هر دو بخش مدل اندازهی ،  نها  در

فی  معر GOF یرا به عنوان مقادیر ضعیف، متوس  و قوی برا  36/0و  25/0  ،0۱/0سه مقدار  (2009و همراران )  وتزلس محاسبه شد.    ۱رابله  

کلی    که نشان دهنده برازش قوی مدل  باشدمی  707/0  بررسی  برازش مدل نمونه موردنیرویی    صبا در نظر گرفتل ایل معیارها شاخ نموده اند.

 اس . 
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بازاریابی   گری عوامل با میانجی فرهنگی  گزارش شده اس . در مدل نهایی تغییرات  2نتایج آزمون فرضیات پژوهش در جدول شماره 

غیرمستقیمی بر  ارر  صنعتی تولیدات گری افزایشبا میانجی  فرهنگی اقتصادی صنای  دستی ارر غیرمستقیم و معناداری دارد؛ تغییرات رکود بر

انسانی   ییراتتغدارد.    اقتصادی صنای  دستی  رکود میانجی   متاب   بر   گری عواملبا  غیرمستقیم و    رکود  بازاریابی  ارر  اقتصادی صنای  دستی 

دارد. عوامل ن  اقتصادی صنای  دستی   ارر غیرمستقیمی بر رکود  صنعتی  تولیدات  گری افزایشبا میانجی   متاب  انسانی  ییراتتغمعناداری دارد؛  

-با میانجی  اقتصادی صنای  دستی ارر غیرمستقیم و معناداری دارد؛ همچنیل عوامل مدیریتی   رکود   بازاریابی بر گری عواملبا میانجی  مدیریتی 

 عوامل  گریمیانجی  با  کلان  اقتصاد  دارد. در نهای  تغییرات  اقتصادی صنای  دستی  ارر غیرمستقیمی بر رکود  صنعتی  تولیدات  گری افزایش

 .صنای  دستی دارد اقتصادی رکود بر غیرمستقیمی ارر صنعتی تولیدات افزایش بازاریابی و 

 گیری بحث و نتیجه

هدف از ایل ملالعه شناسایی علل رکود اقتصادی صنای  دستی بر اساس رویررد تغییرات اجتماعی بود. در ایل راستا ابتدا محقق با  

ابعادی را شناسایی نمود تا معرف رویررد تغییرات اجتماعی باشند. ایل ابعاد شامل تغییرات فرهنگی،  های مختلف  ملالعه و بررسی پژوهش

منظور بررسی تغییرات مناب  انسانی، تغییرات اقتصاد کلان، افزایش تولیدات صنعتی، تغییرات مدیریتی و تغییرات بازاریابی بود. در ادامه به

ها و سؤالاتی ملرح شد. بدیل ترتیب متغیرهای تغییرات فرهنگی، تغییرات مناب   ارتباط ایل متغیرها با رکود اقتصادی صنای  دستی فرضیه

نوان  انسانی، تغییرات اقتصاد کلان و تغییرات مدیریتی به عنوان متغیرهای مستقل، دو متغیر تغییرات بازاریابی و افزایش تولیدات صنعتی به ع 

های  صنای  دستی به عنوان متغیر وابسته درنظر گرفته شد. در نهای  نتایج تجزیه و تحلیل دادهمتغیرهای میانجی و عامل رکود اقتصادی  

از رویررد  انسانی و تغییرات مدیریتی که ناشی  اقتصاد کلان، تغییرات مناب   از پرسشنامه، نشان داد که تغییرات فرهنگی، تغییرات  حاصل 

تغییرات اجتماعی هستند با رکود اقتصادی صنای  دستی ارتباط معناداری دارند. همچنیل متغیرهای تغییرات فرهنگی، تغییرات اقتصاد کلان 

  ییرات مدیریتی به واسله افزایش تولیدات صنعتی و تغییرات بازاریابی با رکود اقتصادی صنای  دستی ارتباط غیرمستقیم و معناداری دارند.و تغ

توان گف  علل  شوند. در مجموع میقتصادی صنای  دستی در شهر شیراز محسوب میبه عبارتی مجموعه ایل شرای  علل اصلی بروز رکود ا

رکود اقتصادی صنای  دستی در شهر شیراز به عوامل متعددی همچون تغییر سبک زندگی مردم از سنتی به مدرن، تغییر سلایق و ترجیحات 

عدم گرایش جوانان برای آموزش و فعالی  در حوزه صنای  دستی، تغییر در الگوی مصرف و  مشتریان ناشی از نفوذ نمودهای فرهنگی جدید،  

وارداتی،   و  به مصرف محصولات صنعتی  و افزایش گرایش مردم  فناوری  و جایگزیل شدن  ماشینی کالاهای هنری  و  انبوه  تولیدات  افزایش 

افزایش تورم و نوسانات نرخ ارز، مشرلات تی، و کمبود کارآفرینی در حوزه صنای  دس گذاری مللوبفقدان سرمایهآلات به جای انسان، ماشیل

های اقتصادی و کاهش قدرت خرید عموم مردم برای خرید محصولات صنای  دستی، دشواری گران و هنرمندان، بحران مالیاتی و بیمه صنع 

های صنای  دستی به نسل جوان، تمایل صنعتگران و هنرمندان به تولید محصولات صنعتی به جای دستی، عدم تسل  آموزش و انتقال مهارت

المللی،  ها در رقاب  در بازارهای محلی و بیلهای بازاریابی نوبل و ناتوانی آنهنرمندان و صنعتگران حوزه صنای  دستی بر دانش و استراتژی 

ه در حوزه صنای  گیرندهای تصمیمتغییرات پی در پی مدیریتی در سازمانبندی نامناسب محصولات صنای  دستی،  طراحی ضعیف و بسته 

شده توس  برداریاشباع بازار داخلی با محصولات کپیریزی مللوب و عدم حمای  مسئولان و متولیان صنای  دستی و  فقدان برنامه  دستی،

ها و مشرلات حوزه صنای  دستی  شوند و بر چالشمجموعه ایل عوامل به نوعی از رویررد تغییرات اجتماعی ناشی می  شود.ها مربوط میچینی

 افزایند. می

  هدف   با  و  مشخص آماری  جامعه  روی  بر  حاضر  پژوهش  که آنجایی  هایی رو به رو اس . ازمدل ارائه شده در ایل پژوهش با محدودی 

شود در توصیه میایل بنابر .کرد احتیاط مختلف،  زمانی مقاط  در و مناطق  سایر به آن هاییافته تعمیم در باید لذا اس ، گرفته صورت ایویژه
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  و فعالان  با میدانی  مصاحبه انجام  با  دستی صنای   حوزه مشرلات نمودن برطرف راهرارهای  شناسایی  زمینه در  کیفی  تحقیقات آینده، پژوهش 

 صنعتگران مورد آزمون قرار گیرد. 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد ی تضاد منافع گونهچیانجام ملالعه حاضر، ه در

 نویسندگان مشارکت  

 در نگارش ایل مقاله تمامی نویسندگان نقش یرسانی ایفا کردند. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام ایل پژوهش تمامی موازیل و اصول اخلاقی رعای  گردیده اس .

 ها شفافیت داده

 ها و مآخذ پژوهش حاضر در صورت درخواس  از نویسنده مسئول و ضمل رعای  اصول کپی رای  ارسال خواهد شد. داده

 حامی مالی

 ایل پژوهش حامی مالی نداشته اس .
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